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1. Informacje podstawowe

Cykl ksztatcenia (nabor)
2024/25

Kod przedmiotu
02TCZS.DM2HS.3192.24

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Fakultatywny

Blok zajeciowy
Przedmioty humanistyczne i spoteczne

Wymagania wstepne Umiejetnos¢ obstugi komputera, biegtego poruszania sie w Internecie i znajmos¢
mediéw spotecznosciowych.

Przedmioty Brak przedmiotéw wprowadzjgcych.
wprowadzajace

Koordynator Kinga Krupcata
Okres Forma zaliczenia
Semestr 2 Zaliczenie na ocene

Forma prowadzenia i godziny zaje¢
Wyktad: 10
Cwiczenia projektowe: 20
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2. Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Liczba

punktéw ECTS

2.0
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Kod Opis efektow uczenia sie

Wiedza:

W1 Student zna strony internetowe zawierajace
wartosciowe tresci naukowe oraz wybrane ustugi
elektroniczne przydatne dla osoby chcacej prowadzi¢
dziatalnos$¢ gospodarcza.

W2 Student rozumie role informacji i standardéw jej

wymiany w gospodarce. Ma uporzadkowang

i zaawansowang wiedze na temat wyszukiwania
przydatnych i sprawdzonych informacji w sieci Internet
oraz potrafi propagowac swoje osiggniecia naukowe

w social mediach.

Umiejetnosci:
ul Student potrafi wyszukad i zinterpretowac informacje

naukowe z Internetu oraz e-zbioréw bibliotecznych.

u2 Potrafi poruszac sie w social mediach, tworzy¢
wartosciowe tresci naukowe, ktére zainteresujg
odbiorcéw mediéw spotecznosciowych.

Kompetencje spoteczne:

K1 Student jest kreatywny w zakresie poszukiwania
i wyboru zrdédet informacji dla potrzeb naukowych oraz
Swiadomy koniecznosci weryfikacji ich wiarygodnosci.

K2 Student jest zdolny do tworzenia wartosciowego
contentu w mediach spotecznosciowych
i propagowania nauki/osiggnie¢ naukowych.

Odniesienie
do kierunkowych
efektow uczenia sie

TCZ_02_K_W02

TCZ_02_K_ W06

TCZ_02_K_U03

TCZ_02_K_U07

TCZ_02_K_KO01

TCZ_02_K_K03

3. Tresci programowe
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Odniesienie
do charakterystyk
PRK

P7S_WG

P7S_WK

P7S_UW

P7S_UU

P7S_KK

P7S_KO
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe Formy zajec przedmiotu

1. I. E-commerce: - definicja, rodzaje i znaczenie e- Wyktad W1, W2
commerce, - formy i sektory handlu elektronicznego, -
e-marking jako cze$¢ e-commerce.

Il. Rynek informacyjny: - specyfika wspdtczesnego
rynku informacyjnego, - kategorie objasniajgce
dziatanie rynku informacyjnego, - koszt informacji na
przyktadach wybranych etapéw procesu
informacyjnego i siodto informacji, - asymetria rynku
informacyjnego (m.in. syndrom kota w worku), -
zaufanie i autorytet jako towar na rynku
informacyjnym, - popyt na informacje (jego specyfika,
czynniki okre$lajgce oraz elastycznos$¢ popytu na
informacje), - podaz informacji (jej specyfika,
elastycznos¢, systemy informacyjne, dobra
konsumpcyjne), - cena informacji (jej determinanty,
cena wyrobu informacyjnego i ustugi informacyjnej,
wptyw panstwa na ceny informacji).

Ill. Informacja i komunikacja: - rodzaje informacji i jej
ich wiarygodnos¢), - formy i cechy komunikacji
(definicja komunikacji, formy i typy komunikowania), -
rola nowych mediéw w przetamywaniu barier w
spoteczenstwie informacyjnym (rola informacyjna,
opiniotwércza i aktywizacyjna, inne role nowych
mediéw). IV. Techniki informacji i komunikacji - ich
rozwdj i zastosowanie: - rewolucja informatyczna
(technologiczna), - konwergencja mediéw i
technologii, - znaczenie teleinformatyki w zyciu
codziennym, - historia Internetu.

V. Media spotecznosciowe: - charakterystyka mediéw
spotecznoséiowych, - znaczenie medidéw we
wspdtczesnym Swiecie, - mozliwosci i ograniczenia
mediéw spotecznosciowych, - wykorzystanie mediéw
spotenosciowych w celach naukowych, - content
marketing

2. - Internet jako zrédto informacji. - Wyszukiwarki Cwiczenia projektowe U1, U2, K1, K2
internetowe (takze inne niz Google.com). - Etapy
wyszukiwania informacji w Internecie. - Wiarygodnos¢
informacji w sieci i jej ocena - problem fatszywych
informacji w sieci (tzw. fake newsdw, trolli itd.) oraz
metody ich identyfikacji. - Rola bibliotek i repozytoriéw
cyfrowych w udostepnianiu materiatéw
informacyjnych. - Wykorzystanie najbardziej
wiarygodnych danych statystycznych - portale i
serwisy: Gtéwnego Urzedu Statystycznego (m.in. Bank
Danych Lokalnych) oraz Europejskiego Urzedu
Statystycznego (Eurostat) - problem interpretacji
danych statystycznych, wykorzystanie danych
statystycznych do projektowania kwestionariuszy do
badania klientéw itp. - Problem prawidtowego i
interesujgcego przekazywania informacji pisemne;j.

4. Metody prowadzenia zajeé, weryfikacji efektow uczenia sie i warunki zaliczenia

Forma zajed
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Wyktad

Wygenerowano: 2025-06-09 00:35

Metody prowadzenia zajec:

Wyktad, Dyskusja

Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Zaliczenie pisemne 100%
Warunki zaliczenia przedmiotu:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu (zgodnie z Regulaminem Studiéw) jest zaliczenie
na min. 51% (8,5 pkt) testu pisemnego dotyczacego wszystkich tresci
prezentowanych podczas wyktadéw i sktadajgcego sie z 8 pytan zamknietych (kazde
pytanie 1 pkt) oraz 8 pytan otwartych (kazde pytanie 1 pkt, ale jest mozliwos¢
otrzymania réwniez 0,5 pkt za potowicznie poprawng odpowiedz). Osoby, ktére
otrzymaty ocene pozytywna z zaliczenia w pierwszym terminie i byty aktywne
(aktywnie uczestniczyty w dyskusji podczas wyktaddw - min. 3 plusy) - beda miaty
podniesiong ocene z zaliczenia pisemnego o pét stopnia w gére (nie dotyczy to oséb,
ktére nie zaliczyty testu w pierszym terminie lub z testu otrzymaty ocene bardzo
dobry).
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Cwiczenia projektowe

Efekt
uczenia
sie dla
przedmiot
u

W1
w2

ul
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Metody prowadzenia zajec:

Cwiczenia laboratoryjne

Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Projekt 50%
Sprawozdanie 50%

Warunki zaliczenia przedmiotu:

Zaliczenie ¢wiczen laboratoryjnych przebiega dwutorowo:

1) nalezy opracowac plik (MS Word) na wybrany temat z zakresu technologii i chemii
zywnosci pod katem zarzadzania (temat ten realizowany jest przez caty semestr)
zawierajacy:

a) krotkie cytaty wraz z linkami i datg dostepu dla 5 fraz wyszukiwawczych
sporzadzone dla 2 réznych wyszukiwarek internetowych (np. Google i Yahoo) za
pomoca dwdch réznych opertoréw wyszukiwawczych - po dwa przyktady dla kazdego
operatora i dla kazdej wyszukiwarki;

b) fake newsa na opracowywany temat wraz z jego zrédtem i uzasadnieniem
dlaczego jest to fake news i wraz ze zrédtem uzasadnienia;

c) krétkie cytaty (po dwa przyktady) dotyczace opracowywanego tematu wraz z
prawidtowo wykonanymi przypisami bibliograficznymi dla 5 fraz wyszukiwawczych
(réwniez w jezyku angielskim) wyszukanymi przy pomocy e-zbioréw bibliotecznych
(nalezy uwgledni¢ bazy: EbscoHost, Scopus, Springer, WebOfScience, Google
Scholar);

d) dwa wykresy statystyczne wraz z ich opisem, krétkim objasnieniem i podeniem
Zrédta - jeden ze strony GUS, drugi ze strony EuroStat.

e) recenzje wybranego artykutu naukowego dotyczacego opracowywanego tematu,
ktéry wczesniej nie zostat nigdzie uwgledniony w pliku wraz z wtasnymi
przemysleniami na jego temat (w odniesieniu do wczesniej zdobytej wiedzy w tym
temacie) - wraz z przypisem do artykutu.

2. Nalezy przez caty semestr, systematycznie, prowadzi¢ konto na Instrgramie lub
Facebook (publiczne) o tematyce naukowej, ktéra zostata wybrana. Konto powinno
zawierac:

a) 2 posty z Internetu;

b) post o fakenews;

C) 2 posty z biblioteki;

d) post dotyczacy statystyk z GUS lub EuroStat;

e) post dotyczacy recenzji artykutu naukowego;

f) podsumowanie prowadzonego konta w formie filmu i stworzonego pod katem
marketingowym - przyblizajgcego tresci, ktére znajdujg sie na profilu i istatnos¢
tematu, dlaczego warto obserwowad ten kanat (max. 40 sek.).

Kazdy post poza grafikg (spdjnos¢ grafik jest brana pod uwage) powiniem zawierac
tres¢ (nie za dtuga), wezwanie do dziatania (CTA), hasztagi i Zrddto, z ktérego sie
korzystato podczas jego opracowywania.

Pozytywna ocena z czesci sprawozdania (pliku Word) oraz z czesci projektu (konto w
mediach spotecznosciowych) daje razem pozytywnga ocene z przedmiotu.
Niezaliczenie chociaz jednej z dwéch czesci skutkuje ocena niedostateczna.

Metody (sposoby) weryfikacji

Zaliczenie pisemne Sprawozdanie Projekt
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U2 X
K1 X

K2 X
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6. Naktad pracy studenta - bilans godzin i punktéw ECTS

Obcigzenie
Aktywnos¢ studenta studenta
Liczba godzin

Zajecia prowadzone

z bezposrednim udziatem Wykiad 10

nauczyciela akademickiego

l;:tjrz\jvnan dychhc;c/);? t;ajecia Cwiczenia projektowe 20
Konsultacje 4
Przygotowanie do zajec 4

Praca wtasna studenta Przygotowanie projektu 10
Przygotowanie referatu 10
Przygotowanie do zaliczenia 2

taczny naktad pracy studenta 60

Liczba punktow ECTS 2

* Godzina (dydaktyczna) oznacza 45 minut
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