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1. Informacje podstawowe

Cykl ksztatcenia (nabor)
2024/25

Specjalno$¢é: nowoczesny marketing Kod przedmiotu

Jednostka zarzadzajaca kierunkiem studiow

Wydziat Zarzadzania

Poziom studiow
drugiego stopnia (mgr)
Profil studiow

Profil ogélnoakademicki

Forma studiéw
studia stacjonarne

08ZANMS.DM8D.0524.24

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Obligatoryjny specjalnosciowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

Wymagania wstepne Podstawowa znajomos¢ obstugi komputera, znajomos¢ portali spotecznosciowych
Przedmioty Nowoczesny marketing

wprowadzajace

Koordynator Katarzyna Radecka
Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 Egzamin

Forma prowadzenia i godziny zajec
Wykfad: 15
Cwiczenia laboratoryjne: 15
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2. Efekty uczenia sie dla przedmiotu

punktow ECTS

3.0
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Kod

Wiedza:
W1

W2

Opis efektow uczenia sie

Ma pogtebiong wiedze z zakresu nowych mediéw
w promocji. Rozumie problemy i uwarunkowania
marketingu internetowego.

Rozumie role i znaczenie nowoczesnych mediéw
w dziatalnosci przedsiebiorstwa, zna modele dziatan
marketingowych online.

Umiejetnosci:

ul

u2

u3

Potrafi analizowad i ocenia¢ mozliwosci prowadzenia
oraz zaprojektowa¢ dziatania marketingowe online.

Potrafi zastosowac dostepne narzedzia i systemy
informatyczne usprawniajace procesy promocyjne
przedsiebiorstwa.

Potrafi zastosowa¢ zaawansowane metody i narzedzia
informacyjno-komunikacyjne w promocji online.

Kompetencje spoteczne:

K1
K2

Lp.

Potrafi pracowa¢ w grupie i dzieli¢ sie praca.

Potrafi kreatywnie ksztattowac¢ dziatania promocyjne
za pomocg nowoczesnych medidw.

Odniesienie
do kierunkowych
efektow uczenia sie

ZA_02_K W01

ZA 02 K W03

ZA_02_K_U04

ZA_02_K_U04

ZA_02_K_U04

ZA_02_K K02
ZA_02_K_K02

3. Tresci programowe

Tresci programowe

1. Marketing tresci za posrednictwem
najpopularniejszych platform spotecznosciowych.
2. Ptatne formy promocji na platformach
spotecznosciowych.

3. Video-marketing nie tylko na YouTube - rynek
reklamy video w sieci.

4. E-mail marketing.

5. E-commerce i automatyzacja marketingu.

6. Marketing w wyszukiwarkach internetowych.
7. Badanie skutecznosci dziatah marketingowych w
nowych mediach.

1. Strategia dziatah marketingowych w nowych
mediach. Kalejdoskop potrzeb uzytkownikéw - dobor
platform spotecznosciowych do celu dziatania.

2. Marketing w mediach spotecznosciowych
niekoniecznie standardowy - analiza rozwigzan
dostepnych na rynku.

3. Video-marketing - analiza rozwigzah dostepnych na
rynku.

4. E-mail marketing: projektowanie kampanii e-mail
marketingowej. Prawne i etyczne aspekty dziatalnosci
e-mail marketingowej.

5. Badanie skutecznosci dziatan marketingowych w
nowych mediach i monitoring tresci.

6. Gry online jako narzedzie marketingu.

7. Marketing mobilny.
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Formy zajec

Wyktad

Cwiczenia laboratoryjne

Odniesienie
do charakterystyk
PRK

P7S_WG

P7S_WG

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

P7S_KO P7S_KR
P7S_KO P7S_KR

Efekty uczenia sie dla

przedmiotu

W1, W2, K2

ul, U2, U3, K1
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4. Metody prowadzenia zaje¢, weryfikacji efektow uczenia sie i warunki zaliczenia

Forma zajed

Metody prowadzenia zajec:

Wyktad, Dyskusja

Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Wykfad Egzamin pisemny 100%

Warunki zaliczenia przedmiotu:

Wyktad - egzamin pisemny

Metody prowadzenia zajec:

Dyskusja, Projekt, laboratorium komputerowe

Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
- j 0,
Cwiczenia laboratoryjne Projekt 50%

Case study 50%

Warunki zaliczenia przedmiotu:

Cwiczenia laboratoryjne - wykonanie zadania projektowego na zadany temat, analiza

przypadku
E];ezlétnia Metody (sposoby) weryfikacji
sie dla
Erzedmiot Egzamin pisemny Projekt Case study
W1 X
W2 X
Ul X
u2 X
U3 X
K1 X
K2 X X
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6. Naktad pracy studenta - bilans godzin i punktow ECTS

Obcigzenie
Aktywnos¢ studenta studenta
Liczba godzin

Zajecia prowadzone

z bezposrednim udziatem Wyktad 15
nauczyciela akademickiego
lub innych osob . Cwiczenia laboratoryjne 15
prowadzacych zajecia
Konsultacje 5
Przygotowanie projektu 30
Praca wtasna studenta
Zbieranie informacji do zadanej pracy 10
Przygotowanie do zajec 5
taczny naktad pracy studenta 80
Liczba punktéw ECTS 3

* Godzina (dydaktyczna) oznacza 45 minut
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