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1. Informacje podstawowe

Cykl ksztatcenia (nabér)
2025/26

Kod przedmiotu
15WZ-PS.DM3.0698.25

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Fakultatywny

Blok zajeciowy
Przedmioty humanistyczne i spoteczne

Brak

Brak

Ewa Koreleska

Forma zaliczenia
Egzamin

Forma prowadzenia i godziny zajec
Wykfad: 15, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 15
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Okres Forma zaliczenia
Semestr 2 Egzamin

Forma prowadzenia i godziny zaje¢
Wyktad: 15, w tym zajecia zdalne:
* Wyktad synchroniczny: 15

2. Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Odniesienie
Kod Opis efektéw uczenia sie do kierunkowych
efektow uczenia sie

Wiedza:

W1 Formutuje i analizuje dziatania marketingowe w kraju | WZ_P2_K W08
i zagranica, zarébwno w dziatalnosci stacjonarnej
i Internetowe]. Charakteryzuje nowoczesne koncepcje
marketingu-mix. Zwraca uwage na metody oceny
jakosci obstugi klienta. Okresla potrzeby, motywy
postepowania konsumentéw.

w2 Ttumaczy autorskie w zakresie prowadzonej WZ_P2 K W10
dziatalnosci marketingowe;.

Umiejetnosci:

ul Identyfikuje potrzeby konsumentéw i dostosowuje WZzZ_P2_K U01
projekt, promocje, cene oraz dystrybucje oraz inne
instrumenty marketingowe do ich oczekiwan.

Kompetencje spoteczne:

K1 Ocenia i wdraza nowoczesne koncepcje WZ P2 K K03
marketingowe, opracowujgc kreatywne koncepcje.

3. Tresci programowe

Lp. Tresci programowe Formy zajec

1. Wprowadzenie do marketingu. Marketing krajowy a Wyktad, Wyktad
miedzynarodowy. synchroniczny

2. Zachowania konsumentéw. Potrzeby, motywy, proces | Wyktad, Wyktad
podejmowania decyzji. synchroniczny

3. Metody oceny jakos$¢ obstugi klienta w dziatalnosci Wyktad, Wyktad
marketingowe;j. synchroniczny

4, Nowoczesne koncepcje marketingu-mix. Wyktad, Wyktad

synchroniczny

5. Marketing cyfrowy. Wyktad, Wyktad
synchroniczny

6. Marketing sensoryczny. Wyktad, Wyktad
synchroniczny

7. Eko-marketing. Wyktad, Wyktad
synchroniczny
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PRK
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Efekty uczenia sie dla
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W1, W2

w1

W1

w1
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W1, K1
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4. Metody prowadzenia zaje¢, weryfikacji efektow uczenia sie i warunki zaliczenia

Semestr 1

Forma zaje¢

Wyktad

Semestr 2

Forma zaje¢

Wyktad

Efekt
uczenia
sie dla
przedmiot
u

w1
w2
ul

K1l
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Metody prowadzenia zajec:

Wyktad
Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Egzamin pisemny 100%

Warunki zaliczenia przedmiotu:

Warunkiem dopuszczenia do zaliczenia jest obecnosc¢ zgodna z Regulaminem
Studiéw PBS. Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest przystapienie i pozytywna ocena
Z egzaminu.

Metody prowadzenia zajec:

Wyktad
Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Egzamin pisemny 100%

Warunki zaliczenia przedmiotu:

Warunkiem dopuszczenia do zaliczenia jest obecnos¢ zgodna z Regulaminem
Studiéw PBS. Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest przystapienie i pozytywna ocena
Z egzaminu.

Metody (sposoby) weryfikacji

Egzamin pisemny
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5. Literatura

Literatura podstawowa

1. Kotler Ph., Lane Keller K., Chernev A., Marketing, Dom Wydawniczy Rebis, Poznah 2025.

2. Boguszewicz-Kreft M., Marketing doswiadczen. Jak poruszy¢ zmysty, zaangazowac emocje, zdoby¢ lojalnos¢ klientéw,
Wydawnictwo Profinfo, Warszawa 2024.

3. Kaminska J., Biblia Social Media, Wydawnictwo Expertia, Katowice 2021.

4. Cialdini R., Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka., Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 2016.
5. Wrzosek W., Strategie marketingowe, PWE, Warszawa 2004.

Literatura uzupetniajaca

1. VeksnerS., 101 idei, ktére zmienity reklame, TMC, 2014,
2. Kotler P., Kartajaya H., Setiawan I., Marketing 5.0. Technologie przysztosci, MT Biznes, Warszawa 2021.

Aktywnos¢ studenta

Zajecia prowadzone

6. Naktad pracy studenta - bilans godzin i punktéw ECTS

z bezposrednim udziatem
nauczyciela akademickiego | Wyktad

lub innych oséb

prowadzacych zajecia

Przygotowanie do zajec
Studiowanie literatury

Konsultacje

Praca wifasna studenta

Przygotowanie do zaliczenia
Praktyka (praca wtasna studenta)

Inne (przygotowanie do egzaminu)

taczny naktad pracy studenta

Liczba punktéow ECTS

* Godzina (dydaktyczna) oznacza 45 minut
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