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Karta przedmiotu

Nowe tendencje w konsumpcji débr i ustug

Kierunek studiow

1. Informacje podstawowe

Cykl ksztatcenia (nabor)

zarzadzanie i inzynieria produkcji 2025/26

Jednostka zarzadzajaca kierunkiem studiow

Wydziat Zarzadzania

Poziom studiéw
drugiego stopnia (mgrinz.)

Profil studiow
Profil praktyczny

Forma studiow
studia stacjonarne

Wymagania wstepne

Przedmioty
wprowadzajace

Koordynator

Okres
Semestr 1

Kod przedmiotu
08ZIP-PS.DI1.0206.25

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy

Blok zajeciowy
Przedmioty podstawowe

Brak wymagan.

Brak przedmiotéw wprowadzajacych.

Anna Murawska

Forma zaliczenia
Zaliczenie na ocene

Forma prowadzenia i godziny zajec

Wyktad: 20
Cwiczenia audytoryjne: 15

2. Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Liczba

punktow ECTS

2.0
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Kod Opis efektow uczenia sie
Wiedza:
W1 Student zna i rozumie elementarna terminologie

dotyczaca konsumenta, konsumpcji, zréwnowazone;j
konsumpcji i zrdwnowazonego rozwoju oraz
racjonalnosci zachowan konsumentéw.

W2 Student identyfikuje, rozréznia i nazywa nowe kierunki
trendéw w konsumpcji i zachowaniach konsumentéw
oraz ma wiedze o zachowaniach konsumentéw
na rynku débr i ustug.

Umiejetnosci:

ul Student potrafi samodzielnie ocenia¢ zachowania
konsumentéw pod katem krytycznej analizy jej
przydatnosci podczas wykorzystania
w identyfikowaniu potrzeb klienta.

u2 Student potrafi gromadzi¢ dane i przeprowadzac
analizy dotyczace poziomu, struktury i kierunkéw
zmian w konsumpcji i zachowaniach konsumentéw
na rynku débr i ustug.

Kompetencje spoteczne:

K1 Student dyskutuje na temat korzysci wynikajgcych
z wiedzy i oceny poziomu i struktury konsumpcji
i zachowan konsumentéw na rynku débr i ustug i ich
znaczenia dla efektywnego funkcjonowania organizacji
oraz ochrony $rodowiska naturalnego.

Odniesienie
do kierunkowych
efektow uczenia sie

ZIP_P2_K_W02

ZIP_P2_K_W02

ZIP_P2_K_UO5

ZIP_P2_K_U05

ZIP_P2 K K01,
ZIP_P2_K_K04

3. Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. 1. Wyktady organizacyjne; konsumpcja - istota,
rodzaje i funkcje;
Potrzeby konsumpcyjne; klasyfikacja konsumpcji;

Problemy efektywnosci, racjonalizacji konsumpcji;

2.

3.

4. Funkcje konsumpcji;

5. Metodyczne problemy badan konsumpcji;

6. Gospodarstwo domowe - kwestie terminologiczne

i typologiczne; zasady i organizacja funkcjonowania
gospodarstw domowych;

7. Uwarunkowania konsumpcji, determinanty
zachowan ekonomicznych konsumentéw i
gospodarstw domowych;

8. Zachowania ekonomiczne konsumentdw i
gospodarstw domowych - wazniejsze teorie i hipotezy;
9. Nowe zjawiska i tendencje w konsumpcji XXI
wieku;

10. Podsumowanie wyktadéw/kolokwium
zaliczeniowe.

Wygenerowano: 2025-10-27 08:28

Formy zajec

Wyktad

Odniesienie
do charakterystyk
PRK

P7S_WG P7S_WK

P7S_WG P7S_WK

P7S_UW P7S_UK P7S_UU

P7S_UW P7S_UK P7S_UU

P7S_KK, P7S_KO, P7S_KR

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, W2, U1, U2, K1
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Lp. Tresci programowe

Formy zajec przedmiotu

2. Nowe tendencje w konsumpcji débr i ustug, takie jak: | Cwiczenia audytoryjne W1, W2, U1, U2, K1
Etnocentryzm jako postawa konsumentéw -
etnocentryzm konsumencki Ekologizacja oraz etyczne
aspekty konsumpcji Serwicyzacja i dematerializacja
konsumpcji Prywatyzacja i domocentryzacja
konsumpcji Homogenizacja i globalizacja konsumpcji
Heterogenizacja i glokalizacja konsumpg;ji
Konsumpcjonizm Dekonsumpcja Prosumpcja i
konwestycja Mediatyzacja i wirtualizacja konsumpgji
Polityzacja i nacjonalizacja konsumpcji Gadzetyzacja
oraz marketyzacja konsumpcji Disneizacja i
makdonaldyzacja konsumpcji Greenwasching i
leanwasching Zréwnowazony rozwdj - cele
zréwnowazonego rozwoju Zréwnowazona konsumpcja
i zrbwnowazona produkcja Sposoby racjonalizacji
zachowan konsumentéw w czasie kryzysu
Marnotrawna konsumpcja - marnotrawstwo zywnosci
Wspoétczesna konsumpcja débr konsumpcyjnych (np.
sprzetu wyposazenia gospodarstw domowych,
odziezy, obuwia, produktéw zywnosSciowych i/lub
ekologicznych i/lub innych) Wspétczesna konsumpcja
ustug w gospodarstwach domowych (transportowych,
zdrowotnych, edukacyjnych, turystycznych,
wypoczynkowych itp.) Trend Zero Waste. 5R _7R 8R
E- commerce, czyli handel internetowy Smart
shopping and smart e-commerce Wspdéina
konsumpcja, wspédtdzielona konsumpcja (ang.
collaborative consumption) Consumer Trend 2021:
Voluntary Simplicity Spoteczna odpowiedzialno$¢
konsumenta i przedsiebiorstwa. FMCG (Fast Moving
Consumer Goods). Co powinni$my wiedzie¢ o tej
branzy? Antykonsumpcja: frugalizm - Ruch Fair Trade,
Slow Life, work-life-balance, slow food, freeganizm,

LOHAS

Efekty uczenia sie dla

4. Metody prowadzenia zaje¢, weryfikacji efektow uczenia sie i warunki zaliczenia

Forma zaje¢

Wyktad

Wygenerowano: 2025-10-27 08:28

Metody prowadzenia zajec:

Wyktad, Dyskusja

Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Zaliczenie pisemne 90%
Udziat w dyskusji 10%

Warunki zaliczenia przedmiotu:

Zaliczenie wyktadu: pisemne kolokwium koncowe z wyktadu (10 pytan opisowych)
(90%), obecnos¢ i/lub aktywnos¢ (uczestnictwo w dyskusjach) podczas wyktadu
(10%).
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Cwiczenia audytoryjne

Efekt
uczenia
sie dla
przedmiot
u

W1
w2
ul
u2

K1l

Literatura podstawowa

Metody prowadzenia zajec:

Wyktfad, Dyskusja, Case study, Praca w grupie

Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Zaliczenie pisemne 50%
Prezentacja 50%

Warunki zaliczenia przedmiotu:

Zaliczenie ¢wiczen audytoryjnych: pisemne zaliczenie kohcowe z ¢wiczeh (10 pytah
opisowych) (50% oceny), opracowanie i wygtoszenie prezentacji w formie referatu na
podany przez nauczyciela temat (50% oceny).

Metody (sposoby) weryfikacji

Zaliczenie pisemne Udziat w dyskusji Prezentacja
X X
X X
X X
X X
X X

5. Literatura

1. Zalega T., 2012. Konsumpcja, Determinanty. Teorie. Modele. PWE, Warszawa.

2. Bywalec Cz., 2007. Konsumpcja w teorii i praktyce gospodarowania. PWN, Warszawa.

3. Piefnkowski D., Murawska A., Zaremba-Warnke S., 2018. Zréwnowazona konsumpcja. Wyzwanie dla spoteczehstwa
w dobie globalizacji. Texter, Warszawa.

Literatura uzupetniajaca

1. Michaliszyn B., 2012. Strategie zréwnowazonej konsumpcji w Unii Europejskiej. Wydawnictwo Ekonomia i Srodowisko,

Biatystok.

2. Kiezel E., Smyczek S. (red.)., 2011. Zachowania polskich konsumentéw w warunkach kryzysu gospodarczego. Placet,

Warszawa.

6. Naktad pracy studenta - bilans godzin i punktow ECTS

Aktywnos¢ studenta

Zajecia prowadzone

z bezposrednim udziatem
nauczyciela akademickiego

lub innych oséb
prowadzacych zajecia

Wygenerowano: 2025-10-27 08:28

Obcigzenie
studenta
Liczba godzin

Wyktad 20

Cwiczenia audytoryjne 15
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Konsultacje

Przygotowanie prezentacji multimedialnej
Praca wtasna studenta

Przygotowanie do zaje¢

Studiowanie literatury
taczny naktad pracy studenta

Liczba punktéow ECTS

* Godzina (dydaktyczna) oznacza 45 minut

Wygenerowano: 2025-10-27 08:28

10

60

5/5



