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Obligatoryjnos¢
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Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

Swobodne poruszanie sie po zasobach internetowych

Podstawy marketingu

Kinga Krupcata

Forma zaliczenia
Zaliczenie na ocene

Forma prowadzenia i godziny zajec
Wyktad: 15, w tym zajecia zdalne:

* Wyktad synchroniczny: 15

Cwiczenia audytoryjne: 30
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Kod Opis efektow uczenia sie

Wiedza:

W1 Ma wiedze w zakresie roli informacji w procesie
zarzadzania, zna obieg informacji w organizacji
i sposobdéw jej komunikacji w social mediach.

W2 Zna i rozumie przebieg procesow i zjawisk

spotecznych we wspétczesnym Swiecie oraz ich
wplywu na organizacje oraz mozliwosci wykorzystania
social mediéw do celéw organizacyjnych.

Umiejetnosci:

Ul Potrafi przeprowadzi¢ analize otoczenia rynkowego
organizacji, a takze diagnozowac i interpretowacd
problemy spoteczno-gospodarcze majace miejsce
w praktyce gospodarczej, wykorzystywac je do celdéw
organizacyjnych i komunikowa¢ w social mediach
w przystepny sposob.

u2 Potrafi wtasciwie dobra¢ Zrédta i informacje
wykorzystywane w procesie zarzgdzania oraz
prezentowa¢ w mediach spotecznosciowych wytacznie
prawdziwe, sprawdzone informacje

Kompetencje spoteczne:

K1 Jest gotéw do wypetniania zobowigzah spotecznych,
wspdtorganizowania dziatalnosci na rzecz Srodowiska
spotecznego oraz do inicjowania dziatan na rzecz
interesu publicznego za posrednictwem social
mediow.

K2 Jest gotéw do myslenia i dziatania w sposéb
przedsiebiorczy oraz do uczestnictwa w przygotowaniu
projektéw gospodarczych uwzgledniajac
uwarunkowania prawne, ekonomiczne i polityczne
otoczenia podmiotu gospodarczego poprzez
aktywnos¢ w mediach spotecznosciowych.

Odniesienie
do kierunkowych
efektow uczenia sie

ZAS_P1_K_WO05

ZAS_P1 K W14

ZAS_P1_K_UO1

ZAS_P1_K_U04

ZAS_P1 K K03

ZAS_P1 K K04

3. Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. 1. Social media - specyfika i mozliwosci
wykorzystania 2. Marketing w sieci 3. Influencer
marketing 4. Wykorzystanie social mediéw w sporcie
5. Sposoby kreowania sportu i sportowcéw w social
mediach
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Formy zajec

Wyktad

Odniesienie
do charakterystyk
PRK

P6S_WG

P6S_WK

P6S_UW

P6S_UW

P6S_KO

P6S_KO

Efekty uczenia sie dla

przedmiotu

W1, W2

2/5



Lp.

Tresci programowe

- Analiza social mediéw pod katem tematyki sportowe;
- |G, FB, Twitter, LinkedIn, TikTok - Prowadzenie konta
w social mediach o tematyce sportowej - zgodnie z
zasadami marketingu internetowego - Poszukiwanie
materiatéw w sieci dotyczycacej wybranej tematyki
sportowe;j i ich komunikacja - Content marketing w
odniesieniu do tematyki sportowej - Scenkowanie i
jezyk korzysci, H2H - umiejetno$¢ wykorzystania w
social mediach - Model AIDA - umiejetnos¢
zbudowania contentu zgodnie z metodg i jego
publikacja - Matryce sprzedazowe ,re-framing”,
»Martin Luther King” ,4P" - wykorzystanie w mediach
spotecznosciowych - Fake newsy - wykorzystanie,
dementowanie w social mediach - Hejt w social
mediach - umiejetnos¢ radzenia sobie z trudnosciami
w sieci

Efekty uczenia sie dla

Formy zajec przedmiotu

Wyktad synchroniczny, U1, U2, K1, K2

Cwiczenia audytoryjne

4. Metody prowadzenia zaje¢, weryfikacji efektow uczenia sie i warunki zaliczenia

Forma zaje¢

Wyktad

Cwiczenia audytoryjne

Metody prowadzenia zajec:

Wyktad

Metody (sposoby) weryfikacji:

Zaliczenie pisemne

Udziat:
100%

Warunki zaliczenia przedmiotu:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest zaliczenie na min. 60% (8,5 pkt) testu
pisemnego dotyczacego wszystkich tresci prezentowanych podczas wyktaddw i
sktadajgcego sie z 8 pytan zamknietych (kazde pytanie 1 pkt) oraz 8 pytan otwartych
(kazde pytanie 1 pkt, ale jest mozliwos¢ otrzymania réwniez 0,5 pkt za potowicznie
poprawng odpowiedz). Osoby, ktére otrzymaty ocene pozytywng z zaliczenia w
pierwszym terminie i byty aktywne (aktywnie uczestniczyty w dyskusji podczas
wyktaddw - min. 3 plusy) - beda miaty podniesiong ocene z zaliczenia pisemnego o
pot stopnia w gére (nie dotyczy to 0séb, ktdre nie zaliczyty testu w pierszym terminie
lub z testu otrzymaty ocene bardzo dobry).

Metody prowadzenia zajec:

Dyskusja, Projekt

Metody (sposoby) weryfikacji:

Projekt

Referat

Udziat:
50%
50%

Warunki zaliczenia przedmiotu:

Przygotowanie projektu z ¢wiczeh - prowadzenie kanatu na wybranej platformie
spotecznos$ciowej o tematyce sportowej zgodnie z tematyka omawiana podczas zajec
laboratoryjnych oraz przygotowanie pliku tekstowego z petnymi tekstami ¢wiczen
realizowanymi podczas zaje¢ praktycznych.
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Efekt

Metody (sposoby) weryfikacji

uczenia

sie dla

Erzedmiot Zaliczenie pisemne Projekt Referat
wil X

W2 X

ul X X

u2 X X

K1 X X

K2 X X
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6. Naktad pracy studenta - bilans godzin i punktéw ECTS

Obcigzenie

Aktywnos¢ studenta studenta

Zajecia prowadzone

Liczba godzin

z bezposrednim udziatem Wyktad 15

nauczyciela akademickiego

:C;Jrg\jvnandyzcahc;;?bzajecia Cwiczenia audytoryjne 30
Konsultacje 10
Przygotowanie do zajec 10

Praca wtasna studenta Przygotowanie projektu 20
Przygotowanie raportu 20
Przygotowanie do zaliczenia 15
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taczny nakiad pracy studenta
Liczba punktéw ECTS

* Godzina (dydaktyczna) oznacza 45 minut
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