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Izabela Chudzynska

Forma zaliczenia
Zaliczenie na ocene

Forma prowadzenia i godziny zajec

Wyktad: 10
Cwiczenia projektowe: 10

2. Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Kod

Wiedza:
W1

Opis efektow uczenia sie

Student rozumie znaczenie terminéw zwigzanych
z marketingiem. Student zna instrumenty

marketingowe stosowane w matych i Srednich firmach.
Student zna i opisuje metody badah marketingowych.

Student wie jakie narzedzia i techniki stosuje sie
ze wzgledu na cel badan.

Umiejetnosci:

ul

Student potrafi zaprojektowa¢ odpowiednie
instrumentarium marketingowe dla matej i Sredniej

firmy. Student dobiera metody badanh marketingowych

do okreslonego problemu badawczego.

Kompetencje spoteczne:

K1

K2

Lp.

Student rozumie potrzebe statego nabywania,
doskonalenia i uzupetniania wiedzy marketingowej
w celu zdobywania nowych kompetencji, ktére
podwyzsza jego kwalifikacje na rynku pracy.

Student ma swiadomos¢ koniecznosci przestrzegania

zasad etyki w marketingu. Przygotowujgc strategie
marketingowe i promocyjne wykazuje
odpowiedzialnos¢ za ich prowadzenie zgodnie

z ogdlinie przyjetymi zasadami i wartosciami
spotecznymi.

Odniesienie
do kierunkowych

efektow uczenia sie

ZA 01 K W11

ZA 01 K U12

ZA 01 _K K01

ZA 01 _K_K02

3. Tresci programowe

Tresci programowe

Podstawowe pojecia i narzedzia marketingowe:
* marketing - mix;

» strategie produktu i marki;

* cena i metody jej ustalania;

* sieci dystrybucji.

Badanie rynku:

+ skad czerpac informacje o rynku;

* znaki handlowe i patenty;

* budowanie przewagi konkurencyjnej;
+ testowanie akceptowalnosci produktu.

Promocja w matej/sredniej firmie:
¢ marketing bezposredni;
jak powinna wygladac strona internetowa;
* sita wyszukiwarek i kampanii Ads;
* social media marketing i content marketing.

Sprzedaz i promocja sprzedazy:

+ zaspakajanie potrzeb klienta (wartos¢ dla klienta,
satysfakcja dla klienta, Standard Obstugi Klienta);
 utrzymanie klientéw (efektywne wsparcie
sprzedazy)

* kiedy stosowa¢ marketing partnerski?
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Formy zajec

Wyktad

Wyktad, Cwiczenia
projektowe

Wyktad, Cwiczenia
projektowe

Wyktad, Cwiczenia
projektowe

Odniesienie
do charakterystyk
PRK

P6S_WG

P6S_UW

P6S_KO

P6S_KR

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, K1

W1, Ul

W1, U1, K2

W1, U1, K2
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe Formy zajec przedmiotu
5. Wystawy, targi i pokazy: Wyktad, Cwiczenia W1, U1, K1
* jak wybra¢ wtasciwg impreze handlowa; projektowe

* prezentacja firmy na imprezie handlowej (stoisko,
broszura/ulotka, szkolenie personelu).

4. Metody prowadzenia zajeé, weryfikacji efektow uczenia sie i warunki zaliczenia

Forma zaje¢
Metody prowadzenia zajec:
Wyktad, Dyskusja, Case study
Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Zaliczenie ustne 100%
Warunki zaliczenia przedmiotu:

Wyktad Zaliczenie wyktadu odbywa sie na podstawie zaliczenia ustnego. Warunkiem
zaliczenia jest uzyskanie co najmniej 50% maksymalnej liczby punktéw z egzaminu i
osiggniecia w minimalnym stopniu efektéw ksztatcenia. Punkty przeliczane sg na
ocene wedtug zasad:

* 90-100% maksymalnej liczby punktéw - ocena bardzo dobra;

* 80-89% maksymalnej liczby punktdw - ocena dobra plus;

* 70-79% maksymalnej liczby punktéw - ocena dobra;

* 60-69% maksymalnej liczby punktdw - ocena dostateczna plus;
* 50-59% maksymalnej liczby punktéw - ocena dostateczna;

* 0-49% maksymalnej liczby punktéw - ocena niedostateczna.

Metody prowadzenia zajec:

Dyskusja, Projekt, Case study

Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Cwiczenia projektowe Zaliczenie pisemne 100%

Warunki zaliczenia przedmiotu:

W celu zaliczenia ¢wiczen nalezy uzyskaé pozytywna ocene z kazdego pisemnego
zaliczenia. Ocena koncowa jest srednig arytmetyczng uzyskanych ocen w trakcie

¢wiczen.
Efekt
UCrenia Metody (sposoby) weryfikacji
sie dla
Srzedmlot Zaliczenie ustne Zaliczenie pisemne
W1 X X
Ul X
K1 X X
K2 X X
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6. Naktad pracy studenta - bilans godzin i punktow ECTS

Aktywnos¢ studenta

Zajecia prowadzone

z bezposrednim udziatem
nauczyciela akademickiego
lub innych oséb
prowadzacych zajecia

Wyktad

Cwiczenia projektowe

Przygotowanie do zajec
Zbieranie informacji do zadanej pracy
Praca wtasna studenta
Przygotowanie prezentacji multimedialnej
Przygotowanie projektu
taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* Godzina (dydaktyczna) oznacza 45 minut
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Obcigzenie
studenta

Liczba godzin

10

10

30
20
20
35
125

474



