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Kod Opis efektow uczenia sie

Wiedza:

W1 Ma zaawansowang wiedze w zakresie roli informac;ji
w procesie podejmowania decyzji menedzerskich
w przedsiebiorstwie

W2 Zna zaawandowane techniki i narzedzia

wykorzystywane w procesie gromadzenia i analizy
danych jakosciowych
Umiejetnosci:

Ul Potrafi interpretowac wyniki analizy danych
jakosciowych oraz rekomendowad rozwigzania
konkretnych probleméw decyzyjnych

Kompetencje spoteczne:

K1 Jest Swiadomy potrzeby pozyskiwania i analizy danych
w celu systematycznego podnoszenia jakosci
podejmowanych decyzji menedzerskich

Odniesienie
do kierunkowych
efektow uczenia sie

ZA 01 K W02

ZA 01 K W02

ZA O1_K_U08

ZA 01 K K01

3. Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. Dane i informacje marketingowe. Zakres
przedmiotowy i funkcje jakosciowych badan
marketingowych. Projektowanie jakoSciowych badan
marketingowych. Organizacja jakosciowych badan
marketingowych. Wspétczesny rynek badah
marketingowych.

2. Etapy procesu badawczego. Planowanie badania
marketingowego.

3. Zrédta danych. Metody gromadzenia danych w
badaniach pierwotnych - rodzaje, charakterystyka i
zasady stosowania.

4. Badania reprezentacji - metody doboru préby w
jakosciowych badaniach marketingowych.

5. Zasady budowy instrumentéw pomiarowych w
badaniach jakosciowych.

6. Metody analizy i interpretacji danych w badaniach
jakosciowych.

7. Opracowanie raportu z badan. Btedy popetniane w
trakcie badan. Najnowsze zastosowania jakoSciowych
badanh marketingowych.

Formy zajec

Wyktad

Wyktad, Cwiczenia
audytoryjne

Wyktad, Cwiczenia
audytoryjne

Wyktad, Cwiczenia
audytoryjne

Wyktad, Cwiczenia
audytoryjne

Wyktad, Cwiczenia
audytoryjne

Wyktad, Cwiczenia
audytoryjne

Odniesienie
do charakterystyk
PRK

P6S_WG

P6S_WG

P6S_UW

P6S_KO

Efekty uczenia sie dla

przedmiotu

W1, K1

w2

W2

W2

W2

w2, Ul

W1, K1

4. Metody prowadzenia zaje¢, weryfikacji efektow uczenia sie i warunki zaliczenia

Forma zaje¢
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Metody prowadzenia zajec:

Wyktad

Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Wyktad

Egzamin pisemny 100%

Warunki zaliczenia przedmiotu:
Ezgzamin w formie testu z odpowiedziami dysjunktywnymi
Metody prowadzenia zajec:

Cwiczenia laboratoryjne, Praca w grupie

Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
, i i i 0,
Cwiczenia audytoryjne Zaliczenie pisemne 50%

Projekt 50%

Warunki zaliczenia przedmiotu:

Zalicznie pisemne w formie testu z odpowiedziami dysjunktywnymi.
Projekt kwestionariusza wywiadu.

Efekt

Crenia Metody (sposoby) weryfikacji

sie dla

grzedmlot Egzamin pisemny Zaliczenie pisemne Projekt
W1 X

w2 X X §
u1 X §
K1 X X
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6. Naktad pracy studenta - bilans godzin i punktow ECTS
Obcigzenie

Aktywnos¢ studenta studenta
Liczba godzin
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Zajecia prowadzone

z bezposrednim udziatem
nauczyciela akademickiego
lub innych os6b
prowadzacych zajecia

Wyktad

Cwiczenia audytoryjne

Przygotowanie do zajec

Przygotowanie projektu

Studiowanie literatury
Praca wtasna studenta

Konsultacje

Przygotowanie do zaliczenia

Przygotowanie do egzaminu

taczny naktad pracy studenta
Liczba punktow ECTS

* Godzina (dydaktyczna) oznacza 45 minut
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