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Kod Opis efektow uczenia sie

Wiedza:

W1 Definiuje i charakteryzuje pojecia marketingu
miedzynarodowego.

W2 Rozpoznaje uwarunkowania marketingu

miedzynarodowego oraz wymienia i przedstawia
elementy jego otoczenia.

Umiejetnosci:
Ul Analizuje sytuacje na rynkach miedzynarodowych.

u2 Formutuje strategie na rynku zagranicznym lub
miedzynarodowym.

Kompetencje spoteczne:

K1 Jest zdolny do wykorzystania informacji o rynkach
miedzynarodowych do wspdlnego opracowania
projektu marketingowego.

Odniesienie
do kierunkowych
efektow uczenia sie

ZA 02_K W12

ZA 02_K W12

ZA_02_K_U10
ZA 02 K_U10

ZA_02_K_K03

3. Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. Pojecie marketingu miedzynarodowego i globalnego.
Orientacje miedzynarodowe przedsiebiorstw.
Standaryzacja i adaptacja w marketingu
miedzynarodowym. Alterglobalizm a marketing
globalno-lokalny. Euromarketing. Miedzynarodowe
otoczenie marketingu - jego elementy: ekonomiczno-
rynkowe, demograficzne, spoteczno-kulturowe,
polityczne, prawno-administracyjne, technologiczne,
naturalne. Metodyka analizy miedzynarodowego

otoczenia marketingu. Badania marketingowe rynkéw

zagranicznych. Segmentacja rynku
miedzynarodowego. Strategie wejscia na rynki
zagraniczne. Polityka produktu, ceny i komunikacji w
marketingu miedzynarodowym. Polityka dystrybucji i

logistyka na rynkach miedzynarodowych i globalnych.

Miedzynarodowe i globalne strategie konkurowania -
ich narzedzia marketingowe. Kompetencje specjalisty
ds. marketingu w kontekscie internacjonalizacji
przedsiebiorstw.

2. Analiza praktycznych przypadkéw przedsiebiorstw -
case study rozwigzywanych przez studentéw na
¢wiczeniach. Referat/raport: Wprowadzenie
wybranego nowego produktu na rynek
miedzynarodowy.

Formy zajec

Wyktad

Cwiczenia audytoryjne

Odniesienie
do charakterystyk
PRK

P7S_WG

P7S_WG

P7S_UW
P7S_UW

P7S_KR

Efekty uczenia sie dla

przedmiotu

W1, w2

ul, Uz, K1

4. Metody prowadzenia zajec¢, weryfikacji efektow uczenia sie i warunki zaliczenia

Forma zaje¢
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Wyktad

Cwiczenia audytoryjne

Efekt
uczenia
sie dla
przedmiot
u

W1
w2
ul
u2

K1l

Literatura podstawowa

Metody prowadzenia zajec:

Wyktad
Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Kolokwium 100%

Warunki zaliczenia przedmiotu:

jii

Metody prowadzenia zajec:

Dyskusja, Case study, Praca w grupie

Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Raport 100%
Warunki zaliczenia przedmiotu:

Referat/raport: Wprowadzenie wybranego nowego produktu na rynek
miedzynarodowy.

Metody (sposoby) weryfikacji

Kolokwium Raport
X
X
X
X
X
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6. Naktad pracy studenta - bilans godzin i punktéw ECTS

Aktywnos¢ studenta
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Zajecia prowadzone

z bezposrednim udziatem
nauczyciela akademickiego
lub innych os6b
prowadzacych zajecia

Wyktad

Cwiczenia audytoryjne

Konsultacje

Przygotowanie do zaje¢
Praca wtasna studenta

Studiowanie literatury

Przygotowanie raportu
taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* Godzina (dydaktyczna) oznacza 45 minut
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