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1. Informacje podstawowe

Cykl ksztatcenia (nabor)
2023/24

Kod przedmiotu
08ZANMN.DM2D.0522.23

Jednostka zarzadzajaca kierunkiem studiow Jezyki wyktadowe

Wydziat Zarzadzania

Poziom studiow
drugiego stopnia (mgr)

Profil studiow
Profil ogdlnoakademicki

Forma studiéw
studia niestacjonarne

Wymagania wstepne

polski

Obligatoryjnos¢
Obligatoryjny specjalno$ciowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

Brak wymagan

Przedmioty Brak przedmiotéw wprowadzajacych
wprowadzajace
Koordynator Izabela Chudzynska
Okres Forma i godziny zajec
Semestr 2 * Wykfad: 15, Egzamin
» Cwiczenia laboratoryjne: 10, Zaliczenie na ocene
2. Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Odniesienie

Kod Opis efektéw uczenia sie do kierunkowych

efektéw uczenia sie
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Odniesienie
Kod Opis efektow uczenia sie do kierunkowych
efektow uczenia sie

Wiedza:

W1 Student ma pogtebiona wiedze o klasycznych ZA 02_K W12
i wspbtczesnych koncepcjach zarzadzania
marketingowego (w tym marketing spoteczny,
zréwnowazony). Student zna najnowsze trendy
w marketingu i rozumie znaczenie biezacego Sledzenia
nowych kierunkdw rozwoju marketingu. Ma
uporzgdkowana wiedze z zakresu marketingu
miedzynarodowego. Rozumie problemy
i uwarunkowania marketingu miedzynarodowego
na tle proceséw umiedzynarodowienia.

Umiejetnosci:

ul Student potrafi oceni¢ mozliwosci prowadzenia ZA_02_K_ U10
i zaprojektowa¢ dziatania marketingowe przy
wykorzystaniu nowoczesnych koncepcji
marketingowych. Stosuje zaawansowane metody
i narzedzia informacjo - komunikacyjne w marketingu
miedzynarodowym.

Kompetencje spoteczne:

K1 Student posiada zaawansowang wiedze i umiejetnosci | ZA_02_K K01
w zakresie nowoczesnych strategii i metod
zarzadzania marketingowego. Rozumie kluczowe
trendy i zmiany w Srodowisku marketingowym oraz
umie je skutecznie wykorzystac i zaadaptowac
w praktyce biznesowej. Potrafi krytycznie analizowa¢
réznorodne przypadki marketingowe, integrowaé
teorie z praktyka oraz efektywnie stosowac
nowoczesne narzedzia i techniki marketingowe
w réznych kontekstach biznesowych.

K2 Student ma swiadomos$¢ znaczenia wspotpracy ZA 02 K K03
w podnoszeniu efektywnosci funkcjonowania
organizacji oraz jest otwarty na nowe rozwigzania
w zakresie wykorzystywania nowoczesnych narzedzi
marketingowych.

3. Tresci programowe

Lp. Tresci programowe Formy zajec

1. Klient w koncepcjach marketingu: Wyktad
* marketing spoteczny;
* marketing relacyjny;
* marketing partnerski.

2. Marketing zréwnowazony: Wyktad, Cwiczenia
« ewolucja idei zréwnowazonego marketingu; laboratoryjne
* rekonstrukcja struktury marketingu mix;
* marketing zréwnowazony jako czynnik zmian
spotecznych w praktyce przedsiebiorstw;
* zielony marketing.
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Lp. Tresci programowe Formy zajec przedmiotu
3. Nowoczesny marketing w placdwkach handlowych: Wyktad, Cwiczenia W1, U1, K1, K2
* merchandising - marketingowe zarzadzanie laboratoryjne
przestrzenia;
* marketing zmystéw.
4, Koncepcje marketingu wsparte na nowoczesnych Wyktad, Cwiczenia W1, K1, K2

technologiach komunikacyjnych: laboratoryjne
* nowoczesne trendy w marketingu cyfrowym

(technologie AR i VR, interaktywny content,

personalizacja, aplikacje do komunikacji, chatboty,

pozycja ,zero” w Google);

* marketing wirusowy;

» wykorzystanie Metaverse w marketingu;

* zwinny marketing.

Efekty uczenia sie dla

4. Metody prowadzenia zajeé, weryfikacji efektow uczenia sie i warunki zaliczenia

Forma zajed

Wyktad

Cwiczenia laboratoryjne

Efekt
uczenia
sie dla
przedmiot
u

w1
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Metody prowadzenia zajec:

Wyktad, Dyskusja

Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Egzamin ustny 100%
Warunki zaliczenia przedmiotu:

Zaliczenie wyktadu odbywa sie na podstawie pisemnego egzaminu. Warunkiem
zaliczenia wyktadu jest uzyskanie 50% maksymalnej liczby punktéw z egzaminu i
osiggniecie w minimalnym stopniu efektéw ksztatcenia. Punkty przeliczane sg na
ocene wedtug zasady:

* 90%-100% maksymalnej liczby punktéw - ocena bardzo dobra;

* 80%-89% maksymalnej liczby punktéw - ocena dobra plus;

* 70%-79% maksymalnej liczby punktéw - ocena dobra;

* 60%-69% maksymalnej liczby punktéw - ocena dostateczna plus;

* 50%-59% maksymalnej liczby punktéw - ocena dostateczna;

* 0%-49% maksymalnej liczby punktéw - ocena niedostateczna.

Metody prowadzenia zajec:

Dyskusja, Case study, Design thinking

Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Zaliczenie pisemne 100%
Warunki zaliczenia przedmiotu:

Warunkiem zaliczenia ¢wiczen jest uzyskanie pozytywnej oceny z kazdego
pisemnego zaliczenia czastkowego. Ocena kohcowa jest Srednig arytmetyczng z
wszystkich ocen.

Metody (sposoby) weryfikacji

Egzamin ustny Zaliczenie pisemne
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Ul X
K1 X X

K2 X X

5. Literatura
Literatura podstawowa
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Literatura uzupetniajaca

1. ). Krélewski, P. Sala (red.),2013. E-Marketing. Wspédtczesne trendy. Pakiet startowy, PWN, Warszawa.
2. D. Rowles, 2017. Mobile Marketing: How Mobile Technology is Revolutionizing Marketing, Commmunications and
Advertising, Kogan Page, Philadelphia, eBook.

6. Naktad pracy studenta - bilans godzin i punktéw ECTS

Obciazenie
Aktywnos¢ studenta studenta
Liczba godzin

Zajecia prowadzone

z bezposrednim udziatem Wyktad 15

nauczyciela akademickiego

:rijrg\jvnand);cahc;csgt)zajecia Cwiczenia laboratoryjne 10
Przygotowanie do zajec 35

Praca wtasna studenta Przygotowanie prezentacji multimedialnej 30
Zbieranie informacji do zadanej pracy 35

taczny nakiad pracy studenta 125

Liczba punktéw ECTS 5

* Godzina (dydaktyczna) oznacza 45 minut
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