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Kod Opis efektow uczenia sie
Wiedza:
W1 Student posiada gtebokag wiedze na temat

wspotczesnych koncepcji i metod zarzadzania,

z naciskiem na zarzgdzanie strategiczne, procesowe
oraz zarzadzanie projektami, i umiejetnie taczy te
obszary z praktykami marketingowymi. Rozumie,

w jaki sposéb te koncepcje mozna skutecznie
wykorzysta¢ do opracowywania, implementacji i oceny
strategii marketingowych w dynamicznie
zmieniajgcym sie srodowisku biznesowym.

Umiejetnosci:

ul Student jest zdolny do analizy przypadkéw
zarzadzania organizacjami z perspektywy
marketingowej, w tym aspektédw zarzadzania
strategicznego i procesowego. Posiada umiejetnos¢
identyfikowania probleméw zarzadczych
specyficznych dla dziatéw marketingu oraz potrafi
proponowac i wdraza¢ skuteczne rozwigzania tych
problemdw. Student wykorzystuje wiedze
o wspétczesnych koncepcjach zarzadzania
marketingowego do oceny sytuacji rynkowej,
planowania strategii marketingowych, a takze
do optymalizacji proceséw marketingowych w celu
zwiekszenia efektywnosci i konkurencyjnosci
organizacji.

Kompetencje spoteczne:

K1 Student docenia znaczenie wiedzy marketingowej
W rozwigzywaniu problemoéw zarzadczych oraz jest
Swiadomy ograniczeh swoich umiejetnosci i wiedzy
w tym obszarze. Rozumie potrzebe ciggtego rozwoju
intelektualnego i zawodowego, szczegdlnie
w kontekscie dynamicznie zmieniajgcych sie trendéw
rynkowych i koncepcji marketingowych. Potrafi
krytycznie oceni¢ wtasne kompetencje, identyfikowac
luki w wiedzy i szuka¢ odpowiednich Zrédet informacji
i mozliwosci rozwoju, aby skuteczniej stosowac
nowoczesne strategie marketingowe i adekwatnie
reagowac na wyzwania wspotczesnego zarzadzania
marketingowego.

Odniesienie
do kierunkowych
efektow uczenia sie

ZA_02_K_W02

ZA_02_K_U02

ZA 02 K K01

3. Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. Klient w koncepcjach marketingu:
* marketing spoteczny;
* marketing relacyjny;
* marketing partnerski.
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Formy zajec

Wyktad

Odniesienie
do charakterystyk
PRK

P7S_WG

P75_UW

P7S_KK P7S_KO
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Lp. Tresci programowe Formy zajec przedmiotu
2. Marketing zréwnowazony: Wyktad, Cwiczenia W1, Ul
* ewolucja idei zréwnowazonego marketingu; laboratoryjne
* rekonstrukcja struktury marketingu mix;
* marketing zréwnowazony jako czynnik zmian
spotecznych w praktyce przedsiebiorstw;
* zielony marketing.
3. Nowoczesny marketing w placéwkach handlowych: Wyktad, Cwiczenia W1, Ul, K1
* merchandising - marketingowe zarzadzanie laboratoryjne
przestrzenia;
* marketing zmystéw.
4. Koncepcje marketingu wsparte na nowoczesnych Wyktad, Cwiczenia W1, K1

technologiach komunikacyjnych: laboratoryjne
* nowoczesne trendy w marketingu cyfrowym

(technologie AR i VR, interaktywny content,

personalizacja, aplikacje do komunikacji, chatboty,

pozycja ,zero” w Google);

* marketing wirusowy;

» wykorzystanie Metaverse w marketingu;

* zwinny marketing.

Efekty uczenia sie dla

4. Metody prowadzenia zajec¢, weryfikacji efektow uczenia sie i warunki zaliczenia

Forma zaje¢

Wyktad

Cwiczenia laboratoryjne
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Metody prowadzenia zajec:

Wyktad, Dyskusja

Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Egzamin ustny 100%
Warunki zaliczenia przedmiotu:

Zaliczenie wykfadu odbywa sie na podstawie pisemnego egzaminu. Warunkiem
zaliczenia wyktadu jest uzyskanie 51% maksymalnej liczby punktéw z egzaminu i
osiagniecie w minimalnym stopniu efektéw ksztatcenia. Punkty przeliczane sg na
ocene wedtug zasady:

0%-50% - niedostateczny (ndst),

51%-60% - dostateczny (dst),

61%-70% - dostateczny plus (dst+),

71%-80% - dobry (db),

81%-90% - dobry plus (db+),

91%-100% - bardzo dobry (bdb).

Metody prowadzenia zajec:

Dyskusja, Case study, Design thinking

Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Zaliczenie pisemne 100%
Warunki zaliczenia przedmiotu:

Warunkiem zaliczenia ¢wiczen jest uzyskanie pozytywnej oceny z kazdego
pisemnego zaliczenia czastkowego. Ocena koncowa jest Srednig arytmetyczng z
wszystkich ocen.
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Efekt
uczenia
sie dla
przedmiot

U Egzamin ustny

w1l X
Ul

K1 X

5. Literatura

Literatura podstawowa

Metody (sposoby) weryfikacji

Zaliczenie pisemne

1. Ph. Kotler, H. Kartajaya, Setiawan I., 2021. Marketing 5.0. MT Biznes, Warszawa.
2. B. Hulten, N. Broweus, M. van Dijk, 2011. Marketing sensoryczny. Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa.
3. G. Bogdan, D. Kaczorowska-Spychalska (red.), 2022. Marketing w erze technologii cyfrowych. Nowoczesne koncepcje

i wyzwania, PWN, Warszawa.

Literatura uzupetniajaca

1. J. Krélewski, P. Sala (red.),2013. E-Marketing. Wspédtczesne trendy. Pakiet startowy, PWN, Warszawa.
2. D. Rowles, 2017. Mobile Marketing: How Mobile Technology is Revolutionizing Marketing, Commmunications and

Advertising, Kogan Page, Philadelphia, eBook.

6. Naktad pracy studenta - bilans godzin i punktéw ECTS

Aktywnos¢ studenta

Zajecia prowadzone

z bezposrednim udziatem
nauczyciela akademickiego
lub innych os6b
prowadzacych zajecia

Wyktad

Cwiczenia laboratoryjne

Przygotowanie do zaje¢
Przygotowanie prezentacji multimedialnej
Praca wtasna studenta
Zbieranie informacji do zadanej pracy
Studiowanie literatury
taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* Godzina (dydaktyczna) oznacza 45 minut
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Obcigzenie
studenta
Liczba godzin

15

10

15
10
15
10
75
3

474



