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Koordynator Izabela Chudzynska
Okres Forma i godziny zajec
Semestr 3 * Cwiczenia audytoryjne: 20, Zaliczenie na ocene

2. Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Odniesienie
Kod Opis efektéw uczenia sie do kierunkowych

efektéw uczenia sie
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Kod Opis efektow uczenia sie

Wiedza:

W1l Student posiada zintegrowang wiedze na temat
wptywu i roli kultury oraz sztuki wspétczesne;j
w zarzadzaniu oraz potrafi analizowac i interpretowad
rozne aspekty tej interakcji. Rozumie, w jaki sposéb
elementy sztuki i kultury moga by¢ wykorzystywane
w praktyce biznesowej, zaréwno w marketingu,
komunikacji, jak i w kreowaniu kreatywnych
i innowacyjnych rozwigzah w organizacjach.

W2 Student rozumie znaczenie etycznego
i odpowiedzialnego podejscia do zarzadzania
w dziedzinie kultury i sztuki.

Umiejetnosci:

ul Student potrafi analizowa¢ i interpretowac wptyw
kultury i sztuki wspédtczesnej na zjawiska spoteczne,
finansowe i ekonomiczne w kontekscie zarzgdzania.
Rozumie, jak elementy sztuki mogg wptywac
na decyzje biznesowe, zachowania konsumentéw
i strategie marketingowe. Potrafi réwniez proponowad
innowacyjne rozwigzania i strategie, ktére integruja
kulture i sztuke z praktykami zarzadzania,
uwzgledniajgc etyczne i spoteczne aspekty dziatania.

Kompetencje spoteczne:

K1 Student dostrzega relacje pomiedzy zasadami etyki
i uczciwosci intelektualnej w kontekscie zarzadzania

kultura i sztuka wspétczesng. Ma Swiadomos¢ istnienia

dylematéw etycznych zwigzanych z prawami
autorskimi, zarzgdzaniem instytucjami kultury,
wspotpracg z artystami i wykorzystywaniem sztuki
w biznesie. Student docenia znaczenie i rozwija
umiejetnosci etycznego podejscia do zarzadzania,
ktére uwzgledniaja wptyw kultury i sztuki

na spoteczenstwo.

Odniesienie
do kierunkowych
efektow uczenia sie

ZA_02_K_W02

ZA_02_K_W07

ZA 02_K_U24

ZA_02_K_K04

3. Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. Wprowadzenie do kultury i sztuki wspétczesne;j:
« definicja kultury i sztuki wspétczesnej;
* istota i rola kultury w spoteczenstwie;
* przemiany w sztuce od modernizmu do
wspdtczesnosci;
» wptyw kultury na biznes i zarzgdzanie;
* studium przypadku: zarzgdzanie galerig sztuki
wspotczesnej/muzeum sztuki wspoétczesnej (zajecia
terenowe).
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe Formy zajec przedmiotu
2. Kontekst spoteczno-historyczny kultury wspétczesnej: | Cwiczenia audytoryjne W2, K1
» wydarzenia historyczne i spoteczne ksztattujgce
kulture i sztuke wspétczesng;
* globalizacja i technologia jako czynniki wptywajgce
na kulture i sztuke;
* zmiany wartosci i norm kulturowych we
wspdtczesnym spoteczenstwie.
3. Sztuka jako narzedzie w komunikacji marketingowej: Cwiczenia audytoryjne W1, W2, Ul
* sztuka jako narzedzie wyrazania spotecznych,
politycznych i kulturowych zmian;
» wykorzystanie sztuki w reklamie i marketingu;
* sztuka jako srodek wyrazania wartosci i misji firmy;
* studium przypadku: kampanie reklamowe
inspirowane sztuka.
4, Sztuka w przestrzeni publicznej: Cwiczenia audytoryjne W1, W2, K1
* sztuka uliczna i jej znaczenie dla miast i
spotecznosci;
* rola sztuki w ksztattowaniu przestrzeni publicznej;
* konflikty i debaty zwigzane z umieszczaniem sztuki
w miejscach publicznych.
5. Wptyw sztuki na biznes i zarzadzanie: Cwiczenia audytoryjne W1, W2, U1, K1
* sztuka jako narzedzie kreowania marki i wizerunku
firm;
* kreatywnos¢ artystyczna a innowacyjnosé w
biznesie;
* rola designu w procesie innowacji;
* przeglad wspédtczesnych trenddéw w designie;
* jak menedzerowie moga wykorzystaé design
thinking;
* studium przypadku: innowacyjny projekt produktu
lub ustugi.
6. Sztuka a zréwnowazony rozwdj: Cwiczenia audytoryjne W1, W2, K1
* zréwnowazony rozwdj jako kierunek w sztuce i
kulturze;
* ekologiczne i spoteczne przestania w dzietach
artystycznych;
* rola sztuki w podnoszeniu $wiadomosci na temat
wyzwanh ekologicznych.
7. Technologia a sztuka wspétczesna: Cwiczenia audytoryjne W1, W2, K1
* nowe media i technologie w twérczosci artystycznej;
» wykorzystanie nowych technologii, takich jak Al'i VR,
w tworzeniu i promogcji sztuki;
* studium przypadku: cyfrowa galeria sztuki i jej
wptyw na rynek.
8. Krytyczna analiza dziet sztuki wspétczesne;: Cwiczenia audytoryjne W2, U1, K1

* umiejetnosc interpretacji i analizy dziet sztuki;

* techniki i narzedzia do krytycznej oceny i
zrozumienia sztuki wspétczesnej;

* ¢wiczenia praktyczne w analizie konkretnych dziet
(zajecia terenowe w muzeum sztuki).

4. Metody prowadzenia zaje¢, weryfikacji efektow uczenia sie i warunki zaliczenia

Forma zaje¢
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Cwiczenia audytoryjne

Efekt
uczenia
sie dla
przedmiot
u

w1
w2
ul

K1l

Literatura podstawowa

Metody prowadzenia zajec:

Wyktad, Dyskusja, Case study, Design thinking
Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Zaliczenie pisemne 100%
Warunki zaliczenia przedmiotu:

Warunkiem zaliczenia ¢wiczen jest uzyskanie pozytywnej oceny z kazdego
czastkowego zaliczenia pisemnego. Ocena koncowa jest Srednig arytmetyczna
zebranych ocen z zaliczeh czastkowych.

Metody (sposoby) weryfikacji

Zaliczenie pisemne

5. Literatura

1. Izdebska K., 2022. Sztuka publiczna. Od projektéw do praktyk postartystycznych. Brikolaz socjologiczny.
Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa.

2. Jaworski M., Didkowska B., Cieslikowska J., 2017. Swiat z perspektywy sztuki, sztuka w perspektywie $wiata.
Wydawnictwo Naukowe UMK, Torun, t.1.

3. Gatazkiewicz I., 2016. Art branding. Wydawnictwo Stowa i Mysli, Lublin.

Literatura uzupetniajaca

1. Strauss A., 2017. Dialogues between Art and Business: Collaborations, Cooptations, and Autonomy in a Knowledge
Society. Cambridge Scholars Publishing. eBook
2. Hatalska N. 2014. Czastki przyciagania. Jak budowad niestandardowe kampanie reklamowe? Helion, Gliwice.

6. Naktad pracy studenta - bilans godzin i punktow ECTS

Aktywnos¢ studenta

Zajecia prowadzone

z bezposrednim udziatem
nauczyciela akademickiego
lub innych oséb
prowadzacych zajecia

Praca wiasna studenta

Obcigzenie
studenta
Liczba godzin

Cwiczenia audytoryjne 20
Przygotowanie do zajec 15
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 10
Zbieranie informacji do zadanej pracy 15
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taczny nakiad pracy studenta
Liczba punktéw ECTS

* Godzina (dydaktyczna) oznacza 45 minut
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