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1. Informacje podstawowe

Cykl ksztatcenia (nabor)
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Kod przedmiotu
06ZON.DI1HS.3697.25

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy

Blok zajeciowy

Przedmioty humanistyczne i spoteczne

Brak wymagan

Przedmioty Brak przedmiotéw wprowadzajgcych
wprowadzajace
Koordynator Patryk Pitat
Okres Forma zaliczenia
Semestr 1 Zaliczenie na ocene
Forma prowadzenia i godziny zaje¢
Wyktad: 9, w tym zajecia zdalne:
» Wyktad synchroniczny: 9
2. Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Odniesienie
Kod Opis efektdw uczenia sie do kierunkowych

efektow uczenia sie
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Kod

Wiedza:

wil

W2

W3

Opis efektow uczenia sie

Student zna i rozumie w stopniu zaawansowanym
koncepcje, strategie i narzedzia zwigzane

z budowaniem marki oraz zarzadzaniem jej wartoscig
w kontekscie produktéw i ustug branzy zootechnicznej.

Student zna i rozumie w stopniu zaawansowanym
psychologiczne i ekonomiczne mechanizmy
wptywajgce na zachowania nabywcéw produktéw
pochodzenia zwierzecego oraz relacje zachodzace
miedzy markg a decyzjami zakupowymi
konsumentéw.

Student zna i rozumie w stopniu zaawansowanym
wspotczesne techniki i modele sprzedazy,

ze szczegblnym uwzglednieniem specyfiki rynku
produktéw pochodzenia zwierzecego oraz zasad
budowania dtugotrwatych relacji z klientami w tym
sektorze.

Umiejetnosci:

ul

u2

Student potrafi analizowac i diagnozowa¢ pozycje
rynkowg marki w sektorze produktéw pochodzenia
zwierzecego oraz projektowac kompleksowe strategie
jej rozwoju z wykorzystaniem zaawansowanych
narzedzi marketingowych.

Student potrafi tworzy¢ i wdrazac programy
budowania wartosci marki oraz planowacd
dtugoterminowe strategie sprzedazowe, wykorzystujgc
zaawansowane techniki badania rynku i analizy
konkurencji w branzy zootechnicznej.

Kompetencje spoteczne:

K1

Lp.

Student jest gotédw do przestrzegania zasad etyki
w procesie kreowania marki i sprzedazy produktéw
pochodzenia zwierzecego, wykazujac szczegdlng
wrazliwos¢ na kwestie dobrostanu zwierzat oraz
odpowiedzialnej komunikacji marketingowe;.

Odniesienie

do kierunkowych
efektow uczenia sie

Z0_02_K_W04

Z0_02_K_ W04

Z0_02_K_W04

70 02 K_U04

Z0_02_K_U04

Z0_02_K_K02,
Z0_02_K_K03

3. Tresci programowe

Tresci programowe

Wprowadzenie do kreowania marki i strategii
brandingowych w sektorze zootechnicznym

Psychologia konsumenta i budowanie wartosci marki

Nowoczesne techniki sprzedazy i komunikacja
marketingowa

Zarzadzanie relacjami z klientem i etyka w branzy
zootechnicznej
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Formy zajec

Wyktad, Wyktad
synchroniczny

Wyktad, Wyktad
synchroniczny

Wyktad, Wyktad
synchroniczny

Wyktad, Wyktad
synchroniczny

Odniesienie
do charakterystyk
PRK

P7S_WK_inz P7S_WK

P7S_WK_inz P7S_WK

P7S_WK_inz P7S_WK

P7S_UO

P7S_UO

P7S_KO, P7S_KR

Efekty uczenia sie dla

przedmiotu

W1, W2, Ul, K1

W1, W2, U1, U2, K1

W2, W3, Ul, U2

W1, W2, W3, U1, U2
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4. Metody prowadzenia zaje¢, weryfikacji efektow uczenia sie i warunki zaliczenia

Forma zajed

Wyktad

Efekt
uczenia
sie dla
przedmiot
u

W1
W2
W3
ul
u2

K1
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Metody prowadzenia zajec:

Wyktad, Dyskusja, Case study, Praca w grupie

Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Zaliczenie pisemne 100%
Warunki zaliczenia przedmiotu:

1. Warunki i forma zaliczenia ¢wiczen:

o kolokwium zaliczeniowe realizowane jest w formie testu umiejetnosci i
kompetencji z 2 typami zadah do rozwigzania (tj. zadania prawda/fatsz, pytanie
otwarte)

3. Zasady, warunki i forma zaliczen poprawkowych:

o w przypadku uzyskania z kolokwium zaliczeniowego wyniku nizszego niz 51%
punktéw Studentka / Student ma prawo podejscia do dwéch zaliczen poprawkowych
o warunki i forma zaliczen poprawkowych sg identyczne jak przy pierwszym
podejsciu (oczywiscie zadania do rozwigzania sg inne)

4., Sposdb obliczania oceny konhcowej z zaliczenia ¢wiczen:

o skala ocen koncowych jest uzalezniona od stopnia osiggniecia efektéw uczenia
sie, podanych w procentach, tzn.:

m 0od 91% ocena bardzo dobra (5,0)

m od 81% ocena dobra plus (4,5)

m od 71% ocena dobra (4,0)

m 0od 61% ocena dostateczna plus (3,5)

m od 51% ocena dostateczna (3,0)

m ponizej 51% ocena niedostateczna (2,0)

Metody (sposoby) weryfikacji

Zaliczenie pisemne
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5. Literatura
Literatura podstawowa
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Literatura uzupetniajaca

1. Van Praet D., 2012, Unconscious Branding, Palgrave Macmillan
2. Sharp B., 2010, How Brands Grow, Oxford University Press

6. Naktad pracy studenta - bilans godzin i punktéw ECTS

Obcigzenie
Aktywnos¢ studenta studenta

Liczba godzin

Zajecia prowadzone

z bezposrednim udziatem

nauczyciela akademickiego | Wyktad 9
lub innych os6b

prowadzacych zajecia

Praktyka (praca wtasna studenta) 11
Praca wiasna studenta

Konsultacje 5
taczny nakiad pracy studenta 25
Liczba punktéw ECTS 1

* Godzina (dydaktyczna) oznacza 45 minut

Wygenerowano: 2025-08-14 12:55

474



