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1. Informacje podstawowe

Cykl ksztatcenia (nabor)
2023/24

Kod przedmiotu
08ZAS-PMSS.PL10D.0052.23

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Obligatoryjny specjalnosciowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

brak wymagan
brak przedmiotéw wprowadzajacych

Marcin Skinder

Forma zaliczenia
Egzamin

Forma prowadzenia i godziny zajec
Wyktad: 15, w tym zajecia zdalne:

* Wyktad synchroniczny: 15

Cwiczenia audytoryjne: 30

2. Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Wygenerowano: 2025-07-15 17:27

Liczba

punktow ECTS

3.0
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Kod

Wiedza:
W1

W2

Opis efektow uczenia sie

Zna i rozumie w zaawansowanym stopniu zasady
stosowane w marketingu ustug sportowych.

Identyfikuje charakter, cele i reguty rzadzace
rozmaitymi instytucjami zwigzanymi z ustugami
sportowymi.

Umiejetnosci:

ul

u2

u3

U4

us

Potrafi przeprowadzi¢ analize otoczenia rynkowego
organizacji sportowej z uwzglednieniem zasad
marketingowych.

Postuguje sie konkretnymi metodami w celu
wspomagania proceséw i osiggania celéw
marketingowych organizacji sportowe;.

Potrafi wtasciwie dobra¢ Zrédta i informacje
wykorzystywane w marketingu ustug sportowych.

Potrafi wykorzysta¢ zdobytg wiedze z zakresu
marketingu ustug w celu rozwigzania probleméw,
ktére pojawiajg sie w organizacjach ustug sportowych.

Inicjuje prace w grupie i przyjmuje w niej rézne role
powigzane z realizacjg ustug sportowych.

Kompetencje spoteczne:

K1

K2

Lp.

Akceptuje potrzebe krytycznej oceny posiadanej
wiedzy z zakresu marketingu ustug sportowych.

Docenia zdobywanie informacji stuzacych
do rozwigzywania probleméw w marketingu ustug
sportowych.

Odniesienie
do kierunkowych
efektow uczenia sie

ZAS_P1 K W01

ZAS_P1 K W08

ZAS_P1_K_UO1

ZAS_P1_K_U03

ZAS_P1_K_U04

ZAS_P1 K U11

ZAS_P1 K U14

ZAS_P1 K K01

ZAS_P1 K_K02

3. Tresci programowe

Tresci programowe

Podstawy marketingu sportowego: wprowadzenie,
rynek sportowy i podmioty na nim dziatajace.

Badania marketingowe w sporcie i system
informacyjny marketingu sportowego.

Ksztattowanie programéw marketingowych w sporcie.
Reklama w sporcie i sponsoring sportowy.
Zarzadzanie sprzedazg i e[J-biznes sportowy.

Globalny marketing sportowy.

System informacyjny marketingu sportowego.

Wygenerowano: 2025-07-15 17:27

Formy zajec
Wyktad, Wyktad
synchroniczny

Wyktad, Wyktad
synchroniczny

Wyktad, Wyktad
synchroniczny

Wyktad, Wyktad
synchroniczny

Wyktad, Wyktad
synchroniczny

Cwiczenia audytoryjne

Cwiczenia audytoryjne

Odniesienie
do charakterystyk
PRK

P6S_WG

P6S_WG

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UO

P6S_KK

P6S_KK

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, W2, U1, U5, K2
W1, U1, U3, U4, K1, K2
W1, W2, U2, U4, U5, K1,

K2

W1, W2, U2, U3, U4, K1,
K2

W1, W2, U3, U4, K2
W1, W2, U2, U3, U4, K1,
K2

W1, W2, U3, U4, K1, K2
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe Formy zajec przedmiotu

8. Zachowania konsumenta sportu. Cwiczenia audytoryjne W2, U3, U4, U5, K1, K2

9. Przyktady praktyki marketingowej z czasopism Cwiczenia audytoryjne W1, W2, U1, U2, U3, U4,
sportowych. U5, K1, K2

4. Metody prowadzenia zaje¢, weryfikacji efektow uczenia sie i warunki zaliczenia

Forma zajed

Wyktad

Cwiczenia audytoryjne

Efekt
uczenia
sie dla
przedmiot
u

W1
w2
ul

u2

Wygenerowano:

Test

2025-07-15 17:27

Metody prowadzenia zajec:

Wyktad, Dyskusja, Case study

Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Test 90%
Aktywnos¢ 10%

Warunki zaliczenia przedmiotu:

Test (0-20 pkt.; zal > 60%)
Aktywnos¢ na zajeciach (dodatkowe punkty)

Metody prowadzenia zajec:

Wykfad, Dyskusja, Projekt, Praca w grupie

Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Zaliczenie artykutdéw z czasopism 90%
Aktywnos¢ 10%

Warunki zaliczenia przedmiotu:

Zaliczenie ¢wiczen:

Aktywnos¢ na ¢éwiczeniach (dodatkowe punkty)

Zadania projektowe (zaliczenie artykutéw) (0-20 pkt.)
Egzamin w formie testu (0-25 pkt.; > 60 %) wg nastepujgcej skali:
od 91% bardzo dobry (5,0);
od 81% dobry plus (4,5);
od 71% dobry (4,0);
od 61% dostateczny plus (3,5);
od 51% dostateczny (3,0);
ponizej 51% niedostateczny (2,0)

Metody (sposoby) weryfikacji

Aktywnos¢ Zaliczenie artykutéw z czasopism
X X
X
X X
X X

3/4



u3 X X X

u4 X X X
us X X
K1 X X
K2 X X X

5. Literatura
Literatura podstawowa

1. Sznajder, A., 2015. Marketing sportu, PWE.
2. Czasopisma zwigzane z marketingiem ustug sportowych.
3. tuczak, J., 2017. Zarzadzanie ryzykiem w ksztattowaniu jakosSci imprez sportowych

Literatura uzupetniajaca

1. Bednarczyk, M., Nessel, K., 2016. Przedsiebiorczos¢ w sporcie - zasady i praktyka. Wydawnictwo CeDeWu

2. Sznajder A, 2021. Marketing sportu 2.0 w erze cyfrowej. Wydawnictwo Nieoczywiste.

3. Stepan, L., 2020. Sport to pieniadz : wspétczesny sport w swiecie biznesu. Wydawnictwo Naukowe Katedra.

6. Naktad pracy studenta - bilans godzin i punktéw ECTS

Aktywnos¢ studenta

Zajecia prowadzone

z bezposrednim udziatem
nauczyciela akademickiego
lub innych oséb
prowadzacych zajecia

Wyktad

Cwiczenia audytoryjne

Przygotowanie do zaje¢
Studiowanie literatury
Praca wtasna studenta Konsultacje
Przygotowanie do egzaminu
Przygotowanie do zaliczenia
taczny nakiad pracy studenta
Liczba punktéow ECTS

* Godzina (dydaktyczna) oznacza 45 minut

Wygenerowano: 2025-07-15 17:27

Obcigzenie
studenta

Liczba godzin

15

30

18

85

474



