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1. Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl ksztatcenia (nabor)
zarzadzanie 2023/24
Specjalnos$¢: zarzadzanie w handlu i ustugach Kod przedmiotu

Jednostka zarzadzajaca kierunkiem studiow 08ZAZHUS.PL10D.0909.23

Wydziat Zarzadzania Jezyki wyktadowe

Poziom studiow polski

pierwszego stopnia (lic.) Obligatoryjnos¢

Profil studiéw Obligatoryjny specjalnosciowy

Profil ogélnoakademicki Blok zajeciowy

Forma studiéw Przedmioty specjalnosciowe

studia stacjonarne

Wymagania wstepne Znajomos¢ podstaw zarzadzania, zasad marketingu, wiedza o organizacjach
Przedmioty Podstawy zarzadzania, Nauka o organizacji, Marketing

wprowadzajace

Koordynator Anna Murawska
Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 5 Egzamin

Forma prowadzenia i godziny zajec
Wyktad: 30
Cwiczenia audytoryjne: 30

2. Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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punktow ECTS

8.0
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Kod Opis efektow uczenia sie
Wiedza:
W1 Posiada zaawansowang wiedze na temat ekonomiki

i organizacji przedsiebiorstwa handlowego
i zarzadzania nim.

W2 Rozpoznaje typy jednostek handlowych, definiuje
i wymienia zagadnienia zwigzane z zakupem
i sprzedaza towardw oraz zarzgdzaniem zapasami,
rozpoznaje elementy otoczenia przedsiebiorstw
handlowych.

Umiejetnosci:

ul Potrafi okresli¢ na czym polega zarzadzanie
przedsiebiorstwem handlowym, rozpoznaje otoczenie
przedsiebiorstw ustugowych.

u2 Proponuje strategiczne planowanie asortymentu oraz
przedstawia rozwigzania w zakresie zakupu
i sprzedazy towaréw, zarzadzania zapasami, zasobami
i finansami w przedsiebiorstwie.

Kompetencje spoteczne:

K1 Jest gotéw do stosowania odpowiednich koncepc;ji
podczas zarzadzania przedsiebiorstwem handlowym,
jest otwarty na potrzeby klientdw, postrzega relacje
i wspotpracuje z otoczeniem zadaniowym
przedsiebiorstw handlowych

Odniesienie
do kierunkowych
efektow uczenia sie

ZA_01_K_W03

ZA 01 K W15,
ZA 01 K W18

ZA 01_K_U03,
ZA 01 K_U19

ZA 01_K_U03,
ZA_01_K_U20

ZA 01 K_K08

3. Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. Podstawy metodyczne ekonomiki
przedsiebiorstwa handlowego i zarzadzania nim

2. Charakterystyka przedsiebiorstwa handlowego
3. Otoczenie przedsiebiorstwa handlowego

4. Typologia przedsiebiorstw handlowych

5 Kryteria podziatu przedsiebiorstw handlowych
6. Typy jednostek handlu hurtowego

7. Typy jednostek handlu detalicznego

8. Polityka asortymentowa w przedsiebiorstwie
handlowym

9. Planowanie strategiczne asortymentu

10. Istota procesu zarzadzania przedsiebiorstwem
handlowym

11. Istota procesu zarzadzania przedsiebiorstwem
handlowym c.d.

12. Zarzadzanie finansami i analiza ekonomiczna w
przedsiebiorstwie handlowym

13. Franchising

14. Merchandising

15. Podsumowanie wykfadéw.

Wygenerowano: 2025-07-20 09:18

Formy zajec

Wyktad

Odniesienie
do charakterystyk
PRK

P6S_WG

P6S_WG, P6S_WG

P6S_UO, P6S_UK

P6S_UO, P6S_UW

P6S_KO

Efekty uczenia sie dla

przedmiotu

W1, W2, U1, U2, K1
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Lp. Tresci programowe

Formy zajec przedmiotu

2. 1. Zajecia organizacyjne. Zarzadzanie zasobami w Cwiczenia audytoryjne W1, W2, U1, U2, K1
przedsiebiorstwie handlowym - wprowadzenie

teoretyczne.

2. Zarzadzanie zasobami w przedsiebiorstwie
handlowym - wprowadzenie teoretyczne,
rozwigzywanie zadan, praca w grupach.

3. Zakup towaréw- wprowadzenie teoretyczne.

4. Zakup towaréw- wprowadzenie teoretyczne oraz
rozwigzywanie zadan, praca w grupach.

5. Zarzadzanie zapasami - wprowadzenie

teoretyczne.

6. Zarzadzanie zapasami - wprowadzenie
teoretyczne oraz rozwigzywanie zadan, praca w

grupach.

7. Sprzedaz towarédw - wprowadzenie teoretyczne.
8. Sprzedaz towaréw - wprowadzenie teoretyczne
oraz rozwigzywanie zadah, praca w grupach.

9. Kolokwium zaliczeniowe

10. 11. 12. 13. 14. Prezentacje referatéw na podany
przez nauczyciela temat.

15. Podsumowanie zakresu ¢wiczen audytoryjnych.

Efekty uczenia sie dla

4. Metody prowadzenia zajeé, weryfikacji efektow uczenia sie i warunki zaliczenia

Forma zaje¢

Wyktad

Wygenerowano: 2025-07-20 09:18

Metody prowadzenia zajec:

Wyktad, Dyskusja, Case study

Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Egzamin pisemny 100%
Warunki zaliczenia przedmiotu:

Zaliczenie wykfadu: egzamin pisemny (10 pytan opisowych) (100% oceny)
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Metody prowadzenia zajec:

Wyktfad, Dyskusja, Case study, Praca w grupie

Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Zaliczenie pisemne 60%
Zaliczenie ustne 10%
Prezentacja 30%

Warunki zaliczenia przedmiotu:

1. Zaliczenie pisemne - pisemne kolokwium kofcowe z ¢wiczen audytoryjnych - 10
pytan opisowych (60% sktadowych oceny kofcowej).

2. Zaliczenie ustne - aktywnos¢, udziat w dyskusjach, rozwigzywanie zadan (10%
sktadowych oceny koncowe;j).

3. Prezentacja - opracowanie i prezentacja podczas zajec¢ referatu na podany przez
nauczyciela temat; kryteria oceny: warto$¢ merytoryczna opracowania, sposéb
wystapienia, jakos¢ opracowania, rzetelnos¢, aktualnos¢ materiatu, przyktady
praktyczne, Zrddta, czas prezentowania (30% sktadowych oceny).

Warunkiem zaliczenia ¢wiczen jest pozytywna ocena z kolokwium zaliczeniowego
z ¢wiczen, student ma prawo do dwéch kolokwiéw poprawkowych.

Prezentacja referatéw bedzie sie odbywac od drugiej potowy zajed.

Przyktadowe tematy prezentac;ji:

Rozwdj i uwarunkowania sieci dyskontowych na Swiecie i w Polsce

Marki wtasne - tendencje rozwoju, uwarunkowania, przyktady

Marki handlowe obecne na polskim rynku

Hipermarkety - poszukiwanie nowej formuty sklepu

Uwarunkowania rozwoju wielkopowierzchniowych sklepdw specjalistycznych w Polsce
IKEA - globalna sie¢ sklepéw (studium przypadku)

Centra handlowe nowej generacji - strategie zarzgdzania duzymi projektami
inwestycyjnymi

Strategie oparte na bliskosci sieci wobec klienta

Sprzedaz bezposrednia. Przyktady firm realizujacych sprzedaz osobista w Polsce i na
Swiecie

Handel miedzynarodowy, zagraniczny - formy, uwarunkowania, cechy
Zastosowanie technologii elektronicznych w handlu i ustugach

Strategia komunikacji z rynkiem i wizerunek punktu sprzedazy

Najwieksze firmy (marki) odziezowe Polski i Swiata

Wykorzystanie badan marketingowych w decyzjach rynkowych przedsiebiorstw
handlowych

Rozwdj sieci sklepdw Dino na polskim rynku (studium przypadku)

Rozwdj sieci sklepdw Zabka na polskim rynku (studium przypadku)

Cwiczenia audytoryjne

Efekt e

uczenia Metody (sposoby) weryfikacji

sie dla

Srzedmlot Egzamin pisemny Zaliczenie pisemne Zaliczenie ustne Prezentacja
W1 X X X X

W2 X X X X

Ul X X X X

u2 X X X X

K1l X X X X
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6. Naktad pracy studenta - bilans godzin i punktéw ECTS

Obcigzenie
Aktywnos¢ studenta studenta
Liczba godzin

Zajecia prowadzone

z bezposrednim udziatem Wyklad 30
nauczyciela akademickiego
lub innych osob . Cwiczenia audytoryjne 30
prowadzacych zajecia
Konsultacje 10
Przygotowanie do zajec 40
Studiowanie literatury 30
Praca wtasna studenta
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 30
Przygotowanie do zaliczenia 20
Przygotowanie do egzaminu 20
taczny nakiad pracy studenta 210
Liczba punktéw ECTS 8

* Godzina (dydaktyczna) oznacza 45 minut
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