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Kod Opis efektow uczenia sie
Wiedza:
W1 Rozumie role komunikacji marketingowej w procesie

efektywnego zarzadzania przedsiebiorstwem
Umiejetnosci:

ul Potrafi dokonac oceny efektywnosci narzedzi reklamy
i promocji osobistej wykorzystywane przez rézne
rodzaje przedsiebiorstw

Kompetencje spoteczne:

K1 Jest Swiadomy potrzeby sprawnej komunikagji
marketingowej przy wykorzystaniu narzedzi reklamy
i promocji osobistej z uwzglednieniem specyfiki
prowadzonej dziatalnosci gospodarczej

Odniesienie
do kierunkowych
efektow uczenia sie

ZA 01 K W23

ZA 01 K U12

ZA 01 K K09

3. Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. Istota, historia, cele i funkcje komunikacji
marketingowej, klasyfikacja komunikacji
marketingowej; etapy opracowania strategicznego
planu komunikacji, odbiorcy promocji, metody
zbierania danych, rodzaje komunikatéw w promocji,
opracowanie planu mediéw, public relations,
catosciowa identyfikacja wizualna (w tym marka
firmowa i towarowa), sponsorowanie; budzet
promocyjny (w tym reklamowy); media w promocji i
reklamie; rodzaje, formy i Srodki reklamy, skutecznos¢
i efektywnos¢ kampanii reklamowej; promocja
sprzedazy i jej rodzaje; istota promocji osobistej i jej
elementy, sprzedaz bezposrednia jako element
promocji osobistej, cele sprzedazy osobistej i jej
funkcje, cechy dobrego sprzedawcy, techniki
skutecznej sprzedazy, negocjacje biznesowe, metody
prezentacji i demonstracji.

2. Srodki i formy reklamy - case study; rodzaje reklamy -
case study, opracowanie kampanii reklamowej, w tym
cele reklamy, odbiorcy reklamy, metody zbierania
danych, rodzaje komunikatéw w reklamie,
opracowanie planu mediéw, budzet reklamowy,
elementy promocji osobistej, rola sprzedawcy i jego
cechy, techniki skutecznej sprzedazy.

Formy zajec

Wyktad

Cwiczenia audytoryjne

Odniesienie
do charakterystyk
PRK

P6S_WK

P6S_UW

P6S_KO

Efekty uczenia sie dla

przedmiotu

W1, Ul, K1

W1, U1, K1

4. Metody prowadzenia zaje¢, weryfikacji efektow uczenia sie i warunki zaliczenia

Forma zaje¢
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Metody prowadzenia zajec:

Wyktad, Cwiczenia laboratoryjne

Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
i i i 0,
Wyktad Zaliczenie pisemne 50%
Projekt 50%
Warunki zaliczenia przedmiotu:
Przygotowanie projektu
Kolowkium
Metody prowadzenia zajec:
Wyktad
Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Cwiczenia audytoryjne Zaliczenie pisemne 50%
Projekt 50%
Warunki zaliczenia przedmiotu:
Napisanie projektu
Efekt e
uczenia Metody (sposoby) weryfikacji
sie dla
Srzedmlot Zaliczenie pisemne Projekt
W1 X X
Ul X X
K1 X X
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Zajecia prowadzone

z bezposrednim udziatem
nauczyciela akademickiego
lub innych os6b
prowadzacych zajecia

Wyktad

Cwiczenia audytoryjne

Przygotowanie do zajec
Konsultacje
Studiowanie literatury

Praca wtasna studenta Przygotowanie do zaliczenia
Zbieranie informacji do zadanej pracy
Inne (przygotowanie do egzaminu)
Przygotowanie projektu

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* Godzina (dydaktyczna) oznacza 45 minut
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