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1. Informacje podstawowe

Cykl ksztatcenia (nabér)
2023/24

Kod przedmiotu
15WZ-PS.PI140.0698.23

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Fakultatywny

Blok zajeciowy
Przedmioty humanistyczne i spoteczne

1. Obstuga internetu oraz podstawowych programéw komputerowych.

2. Znajomos$¢ podstawowych pojec jezyka projektowego (uktaddw, systemoéw,
proceséw oraz wykorzystania tych poje¢ w praktyce projektowej, umiejetnos¢
definiowania, zdolno$¢ abstrakcyjnego myslenia, porzadkowania i analizy danych,
znajomos¢ technik kreatywnego myslenia)

3. Umiejetnos¢ wizualizowana graficznego swoich przemyslen i proponowanych
rozwigzan.

4. Podstawowa wiedza o designie (Swiadomos$¢ czym jest design, proces projektowy,
kultura designu, design na swiecie)

5. Podstawowa znajomos¢ technik prezentacyjnych i zasad uczestnictwa w dyskusji.
Kultura stowa.

Brak przedmiotéw wprowadzajacych.

Desy Gumilar
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Okres
Semestr 7

Kod

Wiedza:
W1

w2

W3

Forma zaliczenia
Zaliczenie na ocene

Forma prowadzenia i godziny zaje¢

Wyktad: 15

2. Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Opis efektdw uczenia sie

Zna zaleznosci pomiedzy koncepcjg rozwigzania
projektowego, a jej przedstawieniem w kontekscie
marketingowym.

Posiada podstawowa wiedze z zakresu formutowania
i realizacji strategii marketingowych oraz ich
znaczenia dla prawidtowego zarzadzania marka. Zna
role social mediéw w kontekscie budowania marki
produktu lub osobistej oraz charakteryzuje
odpowiednie kanaty sprzedazy do réznych rodzajéw
produktu.

Rozpoznaje i identyfikuje zasady wptywu spotecznego
w kontekscie marketingowym. Okresla i rozréznia
grupy docelowe konsumentéw.

Umiejetnosci:

ul

u2

Jest zdolny do przeprowadzenia analizy potrzeb

i zachowan cztowieka jako jednostki, funkcjonujgcej
w okreslonych warunkach i konkretnym otoczeniu.
Potrafi odpowiednio dobra¢ srodki masowego
przekazu do dziatah marketingowych dla okreslonej
grupy konsumentéw.

Ma umiejetnos¢ podejmowania samodzielnych decyzji
o doborze strategii marketingowej do danego
produktu oraz wyboru wiasciwej techniki przekazu i ich
realizacji dziatan marketingowych. Dobiera
odpowiednie etapy cyklu zycia produktu z dziataniami
marketingowymi.

Kompetencje spoteczne:

K1l

K2

Opanowat umiejetnos¢ krytycznej argumentacji
dotyczacej analizowania rozwigzania podanych
zagadnien. Potrafi skutecznie komunikowad sie
podczas pracy zespotowej w ramach wspélnych
przedsiewzieé. Posiada umiejetnos¢ negocjowania
i argumentowania wtasnych decyzji.

Posiada zdolnos$¢ twérczego myslenia i przyjmowania
otwartej postawy w trakcie rozwigzywania probleméw
projektowych i ich prezentacji oraz wykazuje gotowos¢
doskonalenia umiejetnosci organizacji pracy poprzez
rozwoj wewnetrznej motywacji do podejmowania
wysitku twdrczego.
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Odniesienie
do kierunkowych
efektow uczenia sie

WZ_P1_K_W09

WZ_P1_K W08

WZ_P1_K W02,
WZ_P1_K_ W04

WZ_P1_K_UO1

WZ_P1_K_U04,
WZ_P1_K_UOS5,
WZ_P1 K U12

WZ_P1_K_K02

WZ_P1 K K03

Liczba

punktow ECTS

2.0

Odniesienie
do charakterystyk
PRK

P6S_WG P6S_WG_inz

P6S_WK

P6S_WG, P6S_WG

P6S_UK

P6S_UW, P6S_UW_inz,
P6S_UW, P6S_UW_inz,
P6S_UW P6S_UK
P6S_UW_inz

P6S_KK P6S_KO

P6S_KK P6S_KR
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3. Tresci programowe

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe Formy zaje¢ przedmiotu

1. Pojecie i istota marketingu. Ewolucja teorii Wyktad W2, W3, Ul
marketingowej. Znaczenie potrzeb konsumenta.

2. Pojecie i istota produktu w dziatalnosci marketingowej. | Wyktad W1, W2
Cykl zycia produktu.

3. Znaczenie strategii w marketingu. Strategia Wyktad W2, U2, K1
marketingowa, a dobér odpowiednich kanatéw
promocji i sprzedazy.

4, Segmentacja rynku. Okreslenie grupy docelowe;. Wyktad W3, U1, K2

5. Komunikacja w marketingu. Projektowanie przekazu. Wyktad W2, Ul
Kanaty komunikacji. Instrumenty promocji.

6. Nowoczesny marketing w internecie. Budowanie marki | Wykfad W2, U2, K1
produktu oraz marki osobiste;j.

7. Rdznice kulturowe i globalizacja produktu w Wyktad W1, W3, Ul

kontekscie marketingu miedzynarodowego. Zaleznosci
pomiedzy psychologig, a marketingiem.

4. Metody prowadzenia zaje¢, weryfikacji efektow uczenia sie i warunki zaliczenia

Forma zajeé

Wyktad

Efekt
uczenia
sie dla
przedmiot
u

W1
W2
W3
ul

U2
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Metody prowadzenia zajec:

Wyktad, Dyskusja, Pokaz, Case study, Gry dydaktyczne
Metody (sposoby) weryfikacji: Udziat:
Zaliczenie pisemne 100%
Warunki zaliczenia przedmiotu:

Test ABCD oraz pytania otwarte. Zaliczenie oraz oceny sg przyznawane na podstawie
odgérnych wytycznych uczelni, w zaleznosci od wyniku procentowego zaliczenia.

Metody (sposoby) weryfikacji

Zaliczenie pisemne
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K1 X

K2 X

5. Literatura
Literatura podstawowa

Kotler Ph., Armstrong G., Marketing Wprowadzenie, Wydawnictwo Nieoczywiste, 2016.

Stawarz B., Content marketing i social media. Jak przyciggna¢ klientéw?, PWN, 201

Biblia Social Media, praca zbiorowa, Wydawnictwo Expertia, 2021.

Cialdini R., Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka., Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, 2016.
Strategie marketingowe, praca zbiorowa pod red. W. Wrzoska, PWE, Warszawa 2004.

uvhRewbhE

Literatura uzupetniajaca

1. VeksnerS., 101 idei, ktére zmienity reklame, TMC, 2014.

6. Naktad pracy studenta - bilans godzin i punktow ECTS

Obcigzenie
Aktywnos¢ studenta studenta
Liczba godzin

Zajecia prowadzone

z bezposrednim udziatem

nauczyciela akademickiego | Wyktad 15
lub innych oséb

prowadzacych zajecia

Przygotowanie do zajec 15
Studiowanie literatury 4
Praca wtasna studenta Konsultacje 4
Przygotowanie do zaliczenia 15
Praktyka (praca wtasna studenta) 5
taczny nakiad pracy studenta 58
Liczba punktéow ECTS 2

* Godzina (dydaktyczna) oznacza 45 minut
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