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Odniesienie Odniesienie

Kod Opis efektéw uczenia sie do kierunkowych do charakterystyk
efektow uczenia sie PRK

Wiedza:

wil Zna i rozumie charakter, cele i reguty rzadzace ZAS P1 K W08 P6S_WG

instytucjami, a takze ich relacje wewnetrzne
i z otoczeniem z punktu widzenia wtasciwego nauk
0 zarzadzaniu.

w2 Zna i rozumiem zagadnienia dotyczace cztowieka ZAS P1 K W09 P6S_WK
w zakresie budowy i funkcjonowania organizmu
ludzkiego i zmian zachodzgcych pod wptywem
aktywnosci fizycznej, a takze w aspekcie
psychologicznym.

Umiejetnosci:

ul Potrafi wykorzystac posiadana wiedze w zakresie ZAS P1 K U10 P6S_UW
budowy i funkcjonowania organizmu ludzkiego oraz
zmian zachodzacych pod wptywem aktywnosci
fizycznej.

u2 Potrafi wykorzystac zdobyta wiedze w celu ZAS P1 K U1l P6S_UW
rozwigzania problemoéw, ktére pojawiaja sie w pracy
zawodowej.

Kompetencje spoteczne:

K1 Jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy ZAS P1 K K01 P6S_KK
i odbieranych tresci.

3. Tresci programowe
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe Formy zajec przedmiotu

1. 1.Motywacja w reklamie i marketingu: struktura Cwiczenia projektowe W1, W2, U1, U2, K1
potrzeb konsumenta i wptyw bodzcéw
marketingowych. Potrzeby i pragnienia konsumentéw
w strategiach marketingowych. Modele motywacji
konsumenckiej: wartosci i style zycia.

2. Impulsywne decyzje konsumenckie: kupowanie
nieplanowane i jego natura, zabiegi marketingowe w
miejscu sprzedazy a kupowanie nieplanowane,
manipulacja ceng produktu, uzaleznienie od
kupowania, kupowanie kompulsywne. Dysonans po
zakupowy: Zrédta dysonansu po zakupowego i
sposoby jego redukgji, konsekwencje dysonansu po
zakupowego. Etnocentryzm konsumencki i efekt kraju
pochodzenia.

3.Psychograficzna i demograficzna segmentacja
rynku. Odbiorca produktu i komunikatu a efektywnos¢
przekazu: cechy odbiorcy: pte¢, wiek, wyksztatcenie,
0sobowos¢.

4. Reklama a prawo: nieuczciwa konkurencja w
reklamie; reklama sprzeczna z dobrymi obyczajami i
uchybiajgca godnosci cztowieka; reklama
wprowadzajgca w btad, nierzeczowa, ukryta, uciazliwa,
poréwnawcza; reklama podprogowa.

5.Marka i znak towarowy: pojecie znaku towarowego,
rozszerzanie znaku towarowego, podobiefstwo
znakdéw towarowych i naruszenie prawa o rejestracji
znaku towarowego, badania psychologiczne w
orzekaniu 0 naruszeniu wtasnosci

znaku towarowego. Marka a wizerunek marki i
osobowos¢ marki. Rozszerzanie i rozmycie marki.
6.Psychologiczne aspekty reklamy: wptyw reklamy na
postawy. Jezyk reklamy. Wykorzystanie wptywu
spotecznego w reklamie. Badanie marketingowe na
rzecz reklamy. Procesy informacyjne, pamieciowe,
emocje a zachowania konsumenta. Determinanty
skutecznosci reklamy. Przyktady sposobdéw
wykorzystania proceséw poznawczych w przekazach
reklamowych. Informacje poza kontekstowe w
przekazie perswazyjnym, w tym humor i muzyka.
Reklama emocjonalna. Identyfikacja cech nadawcy
przekazu reklamowego, w tym atrakcyjno$¢, sympatia,
wiarygodnos¢. Podatno$¢ na przekaz perswazyjny.
Skutecznos¢ przekazu reklamowego - analiza na
wybranych przyktadach. Strategie perswazyjne.
Twoérczos¢ i oryginalnos¢ w marketingu. Kreatywna
strategia reklamowa.

4. Metody prowadzenia zaje¢, weryfikacji efektow uczenia sie i warunki zaliczenia

Forma zaje¢
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Cwiczenia projektowe

Efekt
uczenia
sie dla
przedmiot
u

w1
w2
ul
u2

K1

Literatura podstawowa

Metody prowadzenia zajec:

Projekt

Metody (sposoby) weryfikacji:

Projekt

Warunki zaliczenia przedmiotu:

Przygotowanie i ztozenie projektu

Metody (sposoby) weryfikacji

Projekt

5. Literatura

1. Dolinski, D., 2010. Psychologiczne mechanizmy reklamy. Gdansk GWP.

2. Falkowski, A., Tyszka, T., 2009. Psychologia zachowan konsumenckich. Gdanhsk: GWP.

3. Stasiuk, D., Maison, D. (2014). Psychologia konsumenta. Warszawa, PWN.

Literatura uzupetniajaca

Udziat:
100%

1. Jachnis A., 2007. Psychologia konsumenta. Psychologiczne i socjologiczne uwarunkowania zachowan konsumenckich,
Oficyna Wydawnicza Branta, Warszawa.
2. Maison, D., 2010. Jakosciowe metody badah marketingowych. Jak zrozumie¢ konsumenta. Warszawa, PWN

6. Naktad pracy studenta - bilans godzin i punktow ECTS

Aktywnos¢ studenta

Zajecia prowadzone

z bezposrednim udziatem
nauczyciela akademickiego

lub innych oséb
prowadzacych zajecia

Praca wiasna studenta

Cwiczenia projektowe

Konsultacje
Przygotowanie do zajec
Studiowanie literatury

Przygotowanie projektu
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taczny nakiad pracy studenta
Liczba punktéw ECTS

* Godzina (dydaktyczna) oznacza 45 minut
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